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Sobre o
GivingTuesday

(@ givingtuesday.org/lac) (8 lac@givingtuesday.org )

O GivingTuesday (também conhecido como Dia de Doar, em portugués) € um movi-

mento que libera o poder da generosidade em todo o mundo.

O Hub da América Latina e do Caribe do GivingTuesday foi criado em 2023 para apoiar
a lideranca, a colaboracao e a inovagcao no movimento GivingTuesday na regiao, es-

pecialmente nos 15 paises e territérios em que o GivingTuesday tem presenca.

O Hub também tem um papel fundamental na ampliacao do trabalho colaborativo
de dados do GivingTuesday, a fim de oferecer mais informacao e inspiragao ao setor

sem fins lucrativos na América Latina, no Caribe e além.
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Uma tradicao

L

de generosidade

O tequio, ou tequitl em nauatle, € uma
forma de trabalho ndao remunerado co-
mum no sul do México, em que pessoas
e familias se rednem para realizar proje-
tos que beneficiam sua comunidade.

Também conhecido como faena, mano
vuelta ou gozona, tem raizes nas visdes
de mundo dos povos zapoteca, mixteca
e de outras culturas indigenas de Oaxa-
ca, e esta entrelagcado a governanca co-
munitaria. Os projetos realizados variam
muito, de limpar estradas e construir es-
colas a manter sistemas de agua, mas o
valor do tequio vai além do trabalho em
si: o esforco empreendido em conjunto
gera confianca e senso de responsabili-
dade compartilhada, e esses lagos facili-
tam ac¢des conjuntas futuras.

Apesar da mudancga dos contextos so-
ciais e econémicos, o tequio segue muito
Vvivo em muitas comunidades de Oaxa-
ca, onde é visto menos como obrigacao
e mais como fonte de orgulho. Nos dias
de servico compartilhado, “as criangas
aprendem o valor do esfor¢o, os jovens
encontram identidade e os mais velhos
ensinam pelo exemplo”.?

1“El tequio: trabajo comunitario con raices ancestrales”, 26
de maio de 2025, consultado em 25 de outubro de 2026,
https://www.soyoaxaca.com/blog/posts/el-tequio-trabajo-co-
munitario-con-races-ancestrales-bf24a6247002/.

O que une tudo isso é uma convicgao
simples: a de que ha necessidades que
podemos resolver em conjunto e res-
ponsabilidades que nos dispomos a as-
sumir em prol do bem-estar coletivo. No
tequio, a solidariedade e a generosidade
deixam de ser intengdes abstratas e se
tornam tempo, conhecimento, esforco e
recursos oferecidos para atender a uma

necessidade compartilhada.

Crédito da foto: Gobierno del Estado de
Oaxaca / Coordinacién de Comunicacién Social
https://www.oaxaca.gob.mx/comunicacion/
embellecen-el-centro-historico-de-oaxaca-
durante-el-tequio-bienestar/.

Com um agradecimento adicional a Jonathan
Velasco por compartilhar seus conhecimentos..




Resumo Executivo

Esta é a terceira edigcao do relatério Generosidade na América Latina e no Caribe, pu-
blicacao anual do Hub da América Latina e do Caribe do GivingTuesday que sintetiza
as principais pesquisas globais, regionais e nacionais sobre doagao, filantropia e gene-
rosidade publicadas nos ultimos 12 meses e destaca o que elas revelam sobre a regiao.

O relatério combina as pesquisas proprias do Hub com os principais estudos globais
e regionais do ano e com perfis de pais atualizados. Ele analisa como as pessoas
doam, quanto, por quais canais e em que condicoes.

Foi um ano de poucas surpresas e muitas confirmagdes: consolidagao, mais do que
descoberta. As evidéncias apontam para um quadro consistente: uma generosida-
de disseminada e responsiva, mas pouco apoiada e pouco mensurada. Seis conclu-

soes se destacam.

A América do Sul doa menos
7 do que o resto do mundo

E o continente com a menor proporcao
de pessoas doadoras (50%, contra 61% no
mundo), e quem doa destina uma parce-
la menor da renda (0,7%, contra 1,0%). Ne-
nhum pais da regiao figura entre os dez
mais generosos. As organizagdes tam-
bém sdao as mais pessimistas do mundo
em relagcao ao préprio futuro (26% se sen-
tem preparadas para os préoximos trés
anos) e as gque menos percebem apoio

governamental (9%).
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O GivingTuesday é o dia mais generoso

A generosidade é reativa e,

por isso, pode ser ativada

do ano, segundo as 3,5 milhdes de transa-
¢oes analisadas pelo Online Giving Radar:
em 3 de dezembro de 2024, as pessoas

doadoras deram cinco vezes a média dia-
ria do ano. As enchentes de 2024 no Brasil
provocaram um grande pico de doagdes
(R$ 24,9 bilhdes), seguido de uma aco-
modacao (R$ 21,1 bilhdes em 2025). Ainda
assim, 70% da populacao brasileira nun-
ca fala sobre doacao e 67% da populagao

nunca recebe um pedido de doacgao.
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A generosidade brasileira recuou leve-

Brasil e México seguem
caminhos opostos

mente em 2025, enquanto o investi-
mento social de institutos, fundacdes e
empresas se manteve estavel em cerca
de R$ 5,8 bilhdes por ano; o México re-
gistrou um dos maiores avangos entre
os sete paises do The State of Generosity
(O Estado da Generosidade) e mantém a
maior confian¢a nas ONGs da regiao.




Alguns dos maiores circuitos
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As remessas, o maior fluxo privado da

de doagdo sao invisiveis

regiao, cresceram 132% em dez anos, o
crescimento mais rapido do mundo. No
Brasil, as contribuicdes religiosas (R$ 24,5
bilhdes) equivalem as doag¢des a organi-
zacgoes, e 57% da populacao brasileira doa
bens. Somados a filantropia da diaspora,
esses circuitos escapam a maior parte
das medigdes.
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Quase 90% da populacdao das Ameéricas

O ambiente para a doacao
estda se deteriorando

vive em espacos civicos obstruidos, repri-
midos ou fechados. As leis de “agentes es-
trangeiros” avangcam justamente quando
um quarto do financiamento das organi-
zacOes dos maiores paises da regiao vem
do exterior e a ajuda oficial ao desenvolvi-

mento caiu 23% no mundo em apenas um

ano. Uma excec¢ao notavel é a Colédmbia,

cujo governo publicou a primeira estraté-

gia nacional de filantropia, com o objetivo

de multiplicar por 12,5 sua participagao no

mercado filantrépico global em dez anos.
A invisibilidade

6 persiste

O Global Philanthropy Tracker 2026
(Acompanhamento da Filantropia Glo-
bal 2026) cobre um Unico pais da regiao,
o Brasil, e excluiu Chile e México por falta
de dados. O World Giving Report (Relato-
rio Global das Doag¢des) nao publica dados
nacionais de toda a regiao e cobre o Cari-
be apenas por meio da Republica Domini-
cana. A OCDE reconhece que a filantropia
domeéstica latino-americana continua sub-
contabilizada: fora do México, sua amostra
inclui apenas 18 organizacdes da regiao.

Nao existe uma unica histéria da generosidade na América Latina e no Caribe: as pes-
soas doam de formas diferentes e por motivos diferentes, e as condi¢des ao redor va-
riam de um pais para outro. Grande parte do que as pessoas dao circula por meio de
relagdes (remessas, comunidades religiosas, doag¢des de bens, ajuda a vizinhancga) e
fica fora do que a maioria dos sistemas de dados foi construida para enxergar.

Isso estda mudando, embora lentamente. Este relatério se apoia em diversas fontes,
cada uma delas acrescentando elementos a um quadro mais completo e mais matiza-
do do que antes. Esse quadro mostra uma generosidade disseminada e responsiva: ela
aumenta quando as pessoas sao convidadas, qguando uma crise acontece ou quando
chega um momento como o GivingTuesday. Que ela continue fluindo depende de trés
condig¢des: que as pessoas sejam convidadas a doar, que sua doagao seja contabilizada
e que o ambiente a favorega. Onde falta um elo, o circuito fica incompleto.

A esperanca é que essas evidéncias também sejam Uteis, tanto para entender como a
generosidade funciona quanto para agir a partir dela: desenhar convites, ferramentas
e politicas que se ajustem ao modo como as pessoas realmente doam e transformar
momentos de pico de doagao em sistemas que os sustentem.
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1. Introducao



A série Generosidade na América Latina e no Caribe (LAC) comegou em 2024 com
uma pergunta simples: o que sabemos sobre como as pessoas doam na América
Latina e no Caribe? A primeira edicdao mostrou que a resposta era “muito pouco”. O
déficit de dados era significativo, e a pesquisa sobre comportamentos pré-sociais e
generosos na regiao tendia a ser limitada em disponibilidade, qualidade e profundi-
dade. A segunda edicao propds formas de organizar esse conhecimento, incluindo

uma primeira explorag¢ao do conceito de identidade filantropica para a nossa regiao.

Nesta terceira edicao, nos propusemos duas coisas. A primeira € consolidar o relaté-
rio como uma referéncia anual: uma fonte confidavel para acompanhar os principais
achados, as percepcoes por pais e as tendéncias emergentes que moldam como en-
tendemos e construimos mais generosidade em nossa regidao. A segunda é facilitar o
uso do relatdério. Separamos nossa pesquisa propria da publicada por outras institui-
¢coes, e os perfis de pais agora apresentam os dados de 2025 ao lado da atualizacao

de 2026, para que quem |é possa ver rapidamente o que mudou e o que nao mudou.

Como sempre, este relatério nao substitui os estudos originais, e incentivamos a lei-
tura deles. Seu propdsito € mostrar onde estdo as evidéncias, quanto existe delas e
onde ainda estamos no escuro, para que quem financia, estuda, governa e pratica
a generosidade na regiao possa trabalhar a partir de um panorama compartilhado.

Mas um panorama compartilhado é apenas um ponto de partida. O que importa é
o que fazemos com ele. Nosso objetivo é levar a pesquisa sobre generosidade a um
publico mais amplo: mostrar como os dados podem apoiar decisdes baseadas em
evidéncias e estimular uma conversa mais ampla sobre como construimos o conhe-
cimento, a infraestrutura e a vontade que permitem que a generosidade se torne a

forca transformadora que pode ser na regiao.

JP Vergueiro
Diretor

Hub da América Latina
e do Caribe do GivingTuesday




1.1 Por dentro do relatério

Este relatério €, ao mesmo tempo, uma
referéncia e um ponto de partida para
compreender a generosidade na Amé-
rica Latina e no Caribe: como as pesso-
as doam e como essa generosidade se
conecta a filantropia, a sociedade civil e
as nossas sociedades em sentido mais
amplo. Ele redne pesquisas originais,
estudos globais e regionais e dados por
pais, e termina com recomendacdes so-
bre como fortalecer as evidéncias, os sis-
temas e o apoio de que a generosidade
precisa para prosperar na regiao.

A equipe do Hub da América Latina e do
Caribe do GivingTuesday coletou os da-
dos ao longo do ano, e as fontes foram
compiladas e analisadas com o apoio de
inteligéncia artificial (Claude, Anthropic).
A equipe revisou todo o trabalho assisti-
do por IA, e o relatério é publicado em in-
glés, espanhol e portugués.

A Parte 2, O que encontramos: pesquisa
original, apresenta os achados de nossos
préoprios estudos e iniciativas de dados:
o Online Giving Radar, os resultados de
nosso trabalho sobre identidade filan-
tropica em parceria com o CEMEFI e os
achados da iniciativa State of Generosity.

A Parte 3, O que sabemos: Resumo regio-
nal, revisa os principais relatérios globais
e regionais publicados nos ultimos doze
meses. Entre eles estao estudos de gran-
de visibilidade, como o World Giving Re-
port, da Charities Aid Foundation (CAF);

o Global Philanthropy Tracker, da Lilly
Family School of Philanthropy da Univer-
sidade de Indiana; o Private Philanthropy
for Development, da OCDE; o Sending
Money Home, do Fundo Internacional de
Desenvolvimento Agricola (IFAD); o Edel-
man Trust Barometer, do Edelman Trust
Institute; e o CIVICUS Monitor, da CIVICUS.

A Parte 4, O que sabemos: fichas in-
formativas por pais, atualiza o perfil de
cada um dos 33 paises da regiao, com
novos dados quantitativos de cada fonte
e percepcoes de relatérios especificos de
cada pais, quando disponiveis.

A Parte 5, Quem produz conhecimen-
to: o ecossistema emergente de dados
sobre generosidade, apresenta as orga-
nizagdes que enriquecem o acervo com-
partilhado de conhecimento sobre gene-
rosidade na regiao.

A Parte 6, Conclusao, extrai as princi-
pais conclusdes das evidéncias e reflete
sobre quem recebe o convite para doar,
de quem a doacao é contabilizada e se o

ambiente a favorece.

A Parte 7, Proximos passos, reflete sobre
desafios e oferece ideias praticas para
transformar dados em ac¢ao, de modo que
organizagdes financiadoras, governos,
organizagcdes, comunidade de pesquisa,
meios de comunicacao e a comunidade
do GivingTuesday possam ajudar a ampliar

o ecossistema de generosidade da regiao.




1.2 A base de evidéncias

O relatdrio se baseia em quatro tipos de fontes: pesquisas originais, estudos globais
e regionais, pesquisas nacionais e estatisticas oficiais, cada uma das quais olha a ge-
nerosidade por um angulo diferente. Quando a série Generosidade na América Lati-
na e Caribe comecou, em 2024, os dados sobre generosidade eram escassos. Desde
entao, a base de evidéncias cresceu de forma lenta, porém constante, com avancos

concretos na forma como os dados sao produzidos e compartilhados.

Novas formas de produzir e compartilhar dados estao surgindo. O Online Giving
Radar, por exemplo, reuniu oito plataformas que nao costumam trabalhar juntas e
mostrou que a inteligéncia coletiva sobre doag¢ao pode ser construida de forma co-
laborativa a partir de dados reais de transag¢des. No Brasil, o Retrato da Solidariedade
se consolidou como série anual com dados abertos, e a Colémbia produziu um diag-
ndstico oficial da doagao e assumiu compromissos com metas.

Dados nacionais regulares sobre doacao individual existem apenas no Brasil. No
México, a pesquisa Generosidad en México contribui para o quadro apenas de for-
ma esporadica. O State of Generosity, do GivingTuesday, complementa os dados nos
dois paises, enquanto o World Giving Report continua sendo a principal fonte para o
restante da regiao.

A pesquisa sobre doacao institucional é sélida no Brasil e emergente no México.
O Brasil tem duas séries regulares sobre investimento social institucional (o Censo
GIFE e o BISC), enquanto a conta satélite oficial do setor sem fins lucrativos do Mé-
xico, produzida pelo INEGI, oferece uma nova fonte valiosa de informacgdes. Nenhum
outro pais da regidao tem medicdes equivalentes.

A filantropia transfronteirica e doméstica também esta ficando mais facil de rastrear,
embora grande parte da doacao institucional da regidao continue dificil de captar. O
Global Philanthropy Tracker deixou de fora Chile e México por falta de dados, e a amos-

tra da OCDE inclui apenas 18 organizac¢des da regidao fora do México.

Introducao




Persistem obstaculos, porém, na cobertura de paises, na forma como as regides sao
classificadas e na medicao de formas menos formais de doac¢ao. O Caribe ainda é
coberto quase exclusivamente pelo CIVICUS Monitor; a CariPhil € o ponto de partida
natural para a mudanca. A CAF, por sua vez, agrupa México e América Central com
Estados Unidos e Canada como “América do Norte”. Dadas as diferencas socioecon6-
micas e culturais entre eles, a média continental tem utilidade limitada para a regiao.
Esta edicao, portanto, produz suas proprias agregag¢des, como a tabela de 17 paises, e
incentiva as instituicdes produtoras de dados globais a apresentar a América Latina

e o Caribe como regides distintas, cada uma por meérito proéprio.

Por fim, os maiores circuitos de generosidade continuam sendo os menos medidos,
e fechar essa lacuna é um trabalho importante. A doacao religiosa, a doacao de bens
e as remessas circulam por meio de relagdes, e ndao de canais formais, e a maioria dos
sistemas de dados nao foi construida para enxerga-las. As remessas, ao menos, hoje
contam com dados anuais robustos, embora ainda sejam estudadas como fluxos fi-

nanceiros, e nao como generosidade.

1.3 A Tabela da Invisibilidade

Na primeira edicao de Generosidade na América Latina e no Caribe, em 2024, cons-
truimos uma tabela dos principais relatérios globais sobre filantropia, ambiente fa-
voravel e sociedade civil, marcando quais paises da América Latina e do Caribe cada
um cobria. O resultado foi contundente: 13 dos 33 paises da regiao ndo apareciam
em nenhum desses relatérios chamados “globais”. Estavam, na pratica, invisiveis, e o

Caribe era a sub-regiao mais afetada.

Em 2025, repetimos o exercicio com os relatérios dagquele ano. Como incluimos o Cl-
VICUS Monitor, nenhum pais ficou totalmente ausente, mas a cobertura continuou
escassa. Dez paises, em sua maioria caribenhos, apareceram apenas no CIVICUS, e so-
mente quatro (Argentina, Brasil, Coldmbia e México) apareceram nos cinco relatoérios.

Nesta edi¢gao, ampliamos o foco. A tabela de 2026 inclui sete fontes que cobrem ao
menos dez paises da regiao. Ao acrescentar relatérios globais sobre remessas, bem-
-estar e confianga, podemos mostrar nao apenas quais paises sao contados na pes-
quisa sobre doacao, mas também quais sao cobertos por outros tipos de dados e

quais continuam sem medicao.
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Quatro paises tém cobertura completa; aparecem nas sete
fontes: Brasil, Colombia, México e Peru. Sao os unicos paises
da regiao presentes em todos os conjuntos de dados, qual-

guer que seja o tema.

Um segundo grupo de treze paises tem ampla cobertura, apa-
recendo em cinco ou seis fontes. Oito deles aparecem em seis
(Argentina, Bolivia, Chile, Republica Dominicana, Equador, El
Salvador, Guatemala e Paraguai) e cinco em cinco (Costa Rica,
Honduras, Jamaica, Nicaragua e Uruguai). Apenas dois paises
do Caribe estao entre eles: a Republica Dominicana e a Jamaica.

Cinco paises tém cobertura parcial, aparecendo em trés ou qua-
tro fontes: Belize, Panama3, Haiti, Trinidad e Tobago e Venezuela.

No outro extremo, onze paises, um terco da regidao, tém co-
bertura minima. Cada um aparece no CIVICUS Monitor e, no
maximo, em uma outra fonte, seja um relatério de remessas,
seja o GPEI. Oito aparecem em duas fontes (Bahamas, Barba-
dos, Dominica, Granada, Guiana, Santa LuUcia, Sdo Vicente e
Granadinas e Suriname), e trés aparecem apenas no CIVICUS
(Antigua e Barbuda, Cuba e Sao Cristévao e Névis). Nove dos
onze sao Estados insulares caribenhos.

A cobertura é mais ampla onde a generosidade nao é o tema.
As trés fontes que alcangam 21 ou 22 paises medem remessas
(IFAD e BID) e avaliagdes de vida (o World Happiness Report).
A Unica pesquisa sobre doac¢ao, o World Giving Report, cobre
17 paises, e a Unica pesquisa sobre confiang¢a, a da OCDE, co-
bre 10. Entre os paises do Caribe, apenas a Republica Domini-

cana aparece em alguma delas.

\
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Apresentadas nesse formato, as diferencas de visibilidade sao notaveis. Quatro dos
maiores paises da regiao tém cobertura completa, enquanto o Caribe continua sen-
do a parte menos visivel da regido. Essas diferencas refletem quem é medido, nao
qguem doa. Auséncia de evidéncia nao é evidéncia de auséncia: onde a generosidade
nao é registrada, falta o registro, ndao a generosidade.

Tabela 1: Paises da América Latina e do Caribe incluidos em
relatérios globais que abordam a generosidade e a filantropia

World IFAD Pesquisa de World Fontes
.. : Remessas : : Civicus
(€]1%]g]e] Sending BID Confianga Happiness | GPEI Monitor que
Report Money da OCDE Report 2025 cobrem
2025/26 2025 i
ploylsy Home 2026 LAC 2025 2026 o pais
Antigua
]
e Barbuda v
\/ .I
Republi
S v v v v v v 6
Dominicana
El Salvador v v v 4 v v 6
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Tabela 1 (Continuacgao)

World IFAD Pesquisa de World Fontes
.. i Remessas k : Clvicus

Giving Sending BID Confianga Happiness | GPEI Monitor que
Report Money da OCDE Report 2025 cobrem

2025/26 2025 :
ploylsy Home 2026 LAC 2025 2026 o pais

Séo Cristévao
v 1

e Névis

Sao Vicente

- v v 2
e Granadinas
4 v 2
Trini
rinidad v v v 3

e Tobago
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2. O que encontramos:
as pesquisas originais
do GivingTuesday



Dados e pesquisa sao centrais para o trabalho do GivingTuesday de compreender e
fortalecer o papel da generosidade nos niveis individual, social e sistémico. Esse tra-
balho é viabilizado pelo GivingTuesday Data Commons, uma comunidade global de
mais de 180 parcerias de dados (comunidade de pesquisa, profissionais, plataformas
de doacao e organizag¢des da sociedade civil) que trabalham em uma infraestrutura
compartilhada para ampliar o conhecimento sobre generosidade e sociedade civil e

para embasar a pratica.

Este ano, as pesquisas lideradas diretamente pelo Hub da América Latina e do Caribe
abrangeram abordagens quantitativas da doac¢ao online e abordagens qualitativas
da doacao individual. Por meio do State of Generosity, a equipe global do Giving-
Tuesday contribuiu com conhecimento sobre tendéncias geracionais da doa¢ao no
México e no Brasil e sobre formas inovadoras de explorar a relagcao entre intencao

civica e generosidade.

2.1 O Online Giving Radar

(Ler relatério >>

O Online Giving Radar (OGR) é a primeira iniciativa, na regiao e no mundo, a anali-
sar dados de doagao online em escala continental. Construido em parceria com oito
plataformas de processamento de doagdes, agrega e analisa as doag¢des processadas
por elas em 2024, em quase todos os 33 paises e 17 territérios da regiao.

O quadro que emerge € o de uma generosidade feita de doag¢des pequenas e regu-
lares e responsiva a momentos como o GivingTuesday, quando as pessoas doadoras

deram cinco vezes mais do que em um dia tipico.

O Radar nao é uma estimativa do mercado de doagao online, e seus resultados re-
fletem o papel proeminente do Brasil, onde atuam seis das oito plataformas. Como
primeira linha de base, mostra o que se torna possivel quando as plataformas com-

partilham seus dados e aponta até onde a préxima edicao pode ir.
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Em conjunto, as transagdes processadas pelas oito plataformas em 2024 desenham um

primeiro retrato regional da doagao online, de quanto e com que frequéncia as pessoas

doam até as ferramentas que usam e as fronteiras que sua generosidade cruza.

o

O que encontramos: as pesquisas originais do GivingTuesday

As doacgdes foram pequenas e numerosas. Em 2024, as plataformas processaram
3.543154 doacdes, totalizando cerca de US$ 46,3 milhdes. A doacdo média foi de US$
13,07 e a mediana, de US$ 6,48. O valor mais commum foi R$ 10 (cerca de US$ 1,85).

As doacodes recorrentes representaram quatro em cada cinco transacgdes (82,2%),
mas 64,6% do valor total doado, porque as doagdes Unicas, embora menos nume-
rosas, tendem a ser maiores.

Dezembro foi o més com o maior valor monetario doado (US$ 7,49 milhdes, 70%
mais do que maio, em segundo lugar). O numero de transag¢des foi mais estavel
ao longo do ano, com pico em maio (331 mil) e queda em agosto e setembro (cer-
ca de 267 mil).

O GivingTuesday se destacou. Em 3 de dezembro de 2024, foram registradas
13.665 doagdes, 40% acima da média diaria do ano, totalizando US$ 635.618, cin-
co vezes a média didria de 2024 e o0 maior valor em um Unico dia naquele ano. A
doacado média nesse dia foi de US$ 46,54 e a mediana, de US$ 9,26.

Trés meios de pagamento respondem por quase 90% das transag¢des: débito di-
reto (29,2%), cartao de crédito (28,6%) e boleto bancario (27,1%). Os pagamentos
instantaneos (PIX no Brasil, PSE na Colombia) vém em quarto lugar (8,3%).

As mulheres fizeram duas em cada trés doagdes: entre as transa¢gdes com géne-

ro identificado (75% do total), 67% foram feitas por mulheres e 33% por homens.

A maior parte da doacao fica perto de casa, com 95% das doa¢cdes domeésticas,
mas também cruza fronteiras. As plataformas receberam doagdes de 102 paises
em cinco continentes e processaram doac¢des da regidao para 122 paises, do Afe-
ganistao a Ucrania. Apenas dois paises da regido nao registraram doagdes ao ex-
terior (Cuba e Dominica), e apenas cinco nao receberam doac¢des do exterior (An-
tigua e Barbuda, Dominica, Guiana, Sao Cristévao e Névis, e Trinidad e Tobago).




Doacao online em 2024: o panorama geral
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2.2 O State of Generosity

(Ler relatério >>

O The State of Generosity (O Estado da Generosidade) é o relatério anual do Giving-
Tuesday Data Commons sobre padrdes globais de doacgao. A edicao de 2025, publi-
cada em 2026, Widening the Lens (Ampliando o olhar), observa que, a medida que a
ajuda institucional recua, a generosidade individual e comunitaria sustenta pessoas
e comunidades. Por isso, olha para além das institui¢des formais para medir a gene-
rosidade em todas as suas formas.

O relatdrio estima fluxos monetarios globais de cerca de US$ 1,95 trilhdo por ano, dos
quais US$ 1,616 trilhdo vém de pessoas fisicas. Entre 2024 e 2025, a Unica categoria
que caiu foi a ajuda oficial ao desenvolvimento, em 23,1%, para US$ 174 bilhdes. As
remessas envolvem cerca de uma em cada nove pessoas no mundo e representam
3% ou mais do PIB em mais de 60 paises.

Por tras desses numeros globais esta a Global Omnibus Survey (Pesquisa Omnibus
Global), que abrange sete paises com cerca de 1.000 pessoas respondentes em cada
um. Brasil e México estao entre eles, e ha retratos por pais mais detalhados para
ambos. Eles mostram quem doa, como e para quem, do apoio direto a pessoas as
organizagodes beneficentes formais e aos grupos comunitarios informais, e por quais
canais, presencialmente e online. Também acompanham como a participagao mu-
dou de um ano para o outro, exploram valores civicos como crencas sobre a agéncia
individual e a confianca nas instituicdes, e detalham os dados por faixa etaria. Isso
permite testar algumas suposicdées comuns sobre como as geragdes mais jovens e
mais velhas doam.

México: a generosidade cresce, com a juventude em cena

O panorama no México é otimista: a participagcao em todas as modalidades de do-
acao (dinheiro, bens, voluntariado e incidéncia politica) subiu para 83% das pesso-
as respondentes, ante 79% em 2024. O numero de pessoas que declararam doar
bens mostrou crescimento constante, e o voluntariado registrou o maior aumento
de participacao. Quanto a quem recebeu as doacgdes, 73% apoiaram diretamente
outras pessoas, 69% apoiaram organizagdes beneficentes formais e 66%, grupos

comunitarios informais.




Grafico 1: Doagdo no México por tipo, 2024 vs. 2025
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Fonte: Global Omnibus Survey 2024-2025

Mas é no modo como as pessoas doam que estd o dado mais interessante. As pes-
soas mais velhas dependem mais da doagao pessoal direta: 63% das pessoas de 50
a 74 anos doaram diretamente a alguém em necessidade, contra 40% das pessoas
com menos de 35 anos. As pessoas adultas mais jovens, sem surpresa, tém mais
probabilidade de doar online. A surpresa é para onde vai essa doagao online: para
organizag¢des beneficentes formais, e em taxas mais altas do que entre as pessoas
mais velhas. Quem tem menos de 35 anos doa por sites de organizagdes beneficen-
tes (20%) e por plataformas intermediarias como a GlobalGiving (19%), contra 9% e
14% entre quem tem de 50 a 74 anos. Isso nao significa que a juventude doe mais do
gue as pessoas mais velhas em geral, mas mostra onde doa. A juventude, que tantas

vezes se supoe ignorar as causas com um clique, na verdade doa a elas.

Brasil: a generosidade recua, mas a juventude aparece
pessoalmente

O Brasil mostra a outra face do quadro: as pessoas brasileiras com menos de 35 anos
nao estao se refugiando nas telas. A doacao online a sites de organizag¢des benefi-
centes caiu em 2025 nas trés faixas etarias, e a juventude brasileira esta doando mais
presencialmente. Entre quem tem menos de 35 anos, a doacao presencial subiu de
16% em 2024 para 28% em 2025.




Grafico 2: Doag¢ao no Brasil por tipo, 2024 vs. 2025
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Fonte: Global Omnibus Survey 2024-2025

Isso ocorre em um cendrio de leve queda da doacao em geral: a parcela da popula-
¢cao brasileira que registrou ao menos um ato de generosidade passou de 80% para
77%, € a doacgao a organizagcdes sem fins lucrativos formais caiu de 70% para 62%,
embora a doacgao a grupos informais tenha subido ligeiramente.

Ainda nao sabemos explicar o porqué, mas um numero que se destaca na se¢ao da
pesquisa sobre valores civicos é que apenas 35% das pessoas brasileiras com menos
de 35 anos concordam que todas as pessoas tém o poder de ter sucesso, 0 menor
indice entre os paises pesquisados e bem abaixo dos Estados Unidos (50%), da Gra-
-Bretanha (55%) e do Quénia (86%). E apenas uma hipdtese, mas pode ser que uma
geragao menos confiante nas instituicdes ou no esforco individual deposite sua con-

fianca nas relagcdes com as pessoas ao seu redor.

Em conjunto, os resultados mexicanos e brasileiros sugerem que as suposi¢des co-
muns sobre como as pessoas mais jovens doam merecem ser testadas com dados,
e que evidéncias desagregadas por idade podem embasar estratégias mais precisas

para engaja-las. As proximas edicdes mostrarao se essas mudancgas perduram.

O que encontramos: as pesquisas originais do GivingTuesday




2.3 ldentidades filantrépicas no México

Agradecimentos especiais a Tania Herndndez, Rodrigo Charvel-Peyret e a equipe do CEMEFI pelo
trabalho neste projeto. Um relato mais completo da pesquisa e de seus resultados serd publicado
no inicio de 2027.

Com base no trabalho iniciado em 2025, o Hub da América Latina e do Caribe do
GivingTuesday e o CEMEFI aprofundaram sua colaboragao para examinar as motiva-
¢oes por tras da doacao e a construcao da identidade de pessoas e instituicdes que
doam, comecando pelo México.

A identidade filantrépica é entendida como os significados que pessoas e organiza-
¢oes atribuem a seu papel na filantropia. Para Schervish (1995, 2006), cujo trabalho
lancou as bases sociolégicas do conceito, ela pode ser entendida como o ato de doar
associado a uma biografia: a combinacao de capacidade pessoal e bussola moral
que orienta as pessoas em dire¢ao a causas ao longo da vida.

Essas identidades nao sao fixas: sao moldadas por histérias pessoais, relagcdes e con-
texto, e interagem em trés niveis. No nivel micro, ou individual, o foco esta em como
a pessoa se vé ao doar e em como seus valores, crencgas e experiéncias se expressam
por meio da doacgao. No nivel meso, esta em como pessoas e organizag¢des definem
seu papel e lhe dao significado, de maneiras que permitem ou limitam a troca de
recursos. O nivel macro é o da cultura filantrépica: os valores, as normas, os legados

historicos, os significados e as praticas que moldam a doagao em uma sociedade.

Nesse marco, nos propusemos a explorar se as motivacgoes e identidades associadas
a doacao no México diferem das observadas em outros paises, contribuindo com
evidéncias para a pergunta sobre o que constitui a cultura filantrépica no México. A
pesquisa seguiu duas vertentes paralelas, ambas exploratdrias e qualitativas:

O que encontramos: as pesquisas originais do GivingTuesday




Em foco: pessoas doadoras individuais

As pessoas participantes foram recrutadas por chamada aberta entre residentes
maiores de idade que haviam doado dinheiro no ano anterior, e o trabalho de campo
compreendeu dois grupos focais (11 participantes), 19 entrevistas em profundidade
com pessoas doadoras e trés com especialistas em filantropia. A partir desses relatos,
a pesquisa identificou seis perfis de doacao, nomeados por suas caracteristicas mais
representativas: espontaneo, social, ativista, testemunha, planejador e conector. Cada
um foi examinado em cinco dimensdes: a origem da pratica, o que ativa a doagao, o
que conta como doagao (e o que nao conta), a relagao com o setor social em termos

de doacgdes e ajuda direta, e as evidéncias e os resultados esperados por quem doa.

O perfil espontaneo, sem buscar uma causa especifica, responde a uma necessida-
de visivel que pode ser atendida de imediato; nao ha causa nem canal fixos, e o que
importa é a capacidade de agir quando a ajuda é necessaria. O perfil social, por sua
vez, entende-se melhor pelas relagdes: a doacgao é ativada quando alguém da rede
familiar, social ou de trabalho faz um convite, e a confianga em quem pede pesa
mais do que a prépria causa. No perfil ativista, o importante é apoiar uma causa com
a qual a pessoa se identifica, a qual pertence e que defende como prépria. A doagao
combina dinheiro, bens e tempo, e a linha entre ajuda direta e formal € ténue, ja que
frequentemente se apoiam coletivos mais do que institui¢cdes estabelecidas. No per-
fil testemunha, houve uma experiéncia vivida, diretamente ou por meio de alguém
préoximo, que despertou a consciéncia de uma necessidade que requer atencgao, e
essa experiéncia define a causa apoiada. O perfil planejador doa em resposta a um
compromisso com uma pessoa ou instituicao, vendo a doagcao como uma forma de

retribuir, guiada por um senso de responsabilidade e de divida com a sociedade.

O perfil conector é diferente em natureza. Quem o tem se define pela influéncia so-
bre outras pessoas: se vé como uma ponte, mobilizando causas e recursos de todo
tipo (dinheiro, bens e voluntariado), e considera sua rede como seu capital. Enquanto
os demais perfis descrevem por que e como a pessoa doa, este descreve o que a pes-
soa doadora faz com sua influéncia. Por isso, € menos um tipo separado e mais um
aprimoramento aberto a pessoas doadoras de outros perfis. A pesquisa encontrou
pessoas doadoras dos perfis social, ativista, testemunha e planejador que também
atuam como conectoras e que se valem das forcas de seu proéprio perfil para trazer
outras pessoas: relagcoes pessoais para alcancar qguem tem perfil social, por exemplo,

ou evidéncias de resultados para alcancar quem tem perfil planejador.




Espontaneo

Doa diante de um
pedido pontuai e visivel,
sem planejamento nem
causa fixa, quase
sempre em valores
pequenos.

Social

Doa porque confia em
quem pede, ndo
necessariamente na
organizagdo.

Ativista

Sua identidade e seus
valores definem tanto a
que e a quem doa
quanto o que se recusa
categoricamente a
apoiar.

Testemunha

Doa a causa que
marcou sua vida ou a de
sua familia. Uma vez
que a encontra, a
sustenta com lealdade
no longo prazo.

Planejado

Doa de forma
estruturada, or¢cada e
recorrente, quase como
parte de sua
administra¢do pessoal
ou empresarial.

Conector*

Néo s6 doa: organiza
acdes de arrecadagdo,
recruta pessoas
doadoras e faz a ponte
entre a causa e sua rede
social ou informal.

O que valoriza?
O que considera
importante na
vida, em geral.

A simplicidade de
ajudar no
momento, sem
planejar nem se
comprometer com
uma causa fixa.

A proximidade e a
confianga
depositada em
quem pede, mais
do que na causa
em si.

A coeréncia entre o
que faz, o que
acredita e o que
rejeita.

A possibilidade de
retribuir ou de dar
sentido a uma
experiéncia que
marcou sua vida.

Aordem, a
constanciaea
certeza de saber
que seu apoio
chega e serd bem
aproveitado.

Mobilizar outras
pessoas e ter um
impacto que va
além de sua propria
contribuicao.

Tabela 2: Perfis de doagao

Como se percebe?
Como sua

identidade molida e

é moldada pelo
modo como doa.

Se vé como uma
pessoa solidaria e
prestativa, que
reage no momento
diante de uma
necessidade.

Se reconhece como
uma pessoa que
“serve” a quem esta
por perto, uma
amizade leal em
quem se pode
confiar.

Se identifica como
parte de uma
comunidade,
coletivo ou
movimento com
pessoas que
compartilham seus
valores.

Se assume como
sobrevivente, parte
de um grupo que
compartilha uma
mesma
experiéncia.

Se considera uma
pessoa que devolve
o que recebeu, e o
faz de forma
planejada e
consciente.

Se vé como uma
pessoa poderosa:
alguém com
influéncia real
sobre sua rede
social.

O que motiva?
O impulso interno
que leva a doar.

Sentir que sua
ajuda faz uma
diferenca direta e
imediata.

Né&o decepcionar
quem pediu nem
trair essa confianca.

Sentir que sua agédo
é consequente com
o que acredita e
defende.

Dar sentido ao que
viveu, para que nao
tenha sido em vao.

A tranquilidade de
sentir que cumpriu
com o que devia.

O prazer de ser a
ponte entre a causa
e sua comunidade
e ver que outras
pessoas se somam
gragas a si.

O que ativa a
doagao?

O gatilho externo
que provoca a
doagdo em um
momento dado.

O encontro direto
com uma
necessidade que
desperta empatia
imediata: um
pedido na rua, uma
rifa, um aviso.

O pedido direto e
auténtico de
alguém de seu
circulo préximo.

A exposicao a
conteudos que
confirmam ou
ameagam seus
valores, como uma
publicacdo sobre
uma crise visivel.

O contato com algo
ou alguém que
reconecta a pessoa
com essa
experiéncia.

Um pedido formal
e bem planejado,
que demonstre
seriedade, ordem e
resultados claros.

Uma meta
concreta e
compartilhavel: um
evento, uma agao
de arrecadagao ou
um objetivo
financeiro que
possa organizar e
divulgar.

Como convidar a doar?
Formas de doar ou
causas que melhor se
conectam com essa
identidade e a fevam

a agdo.

Doacdes na rua,
arredondamento no
caixa, rifas, arrecadacoes
de emergéncia ou
causas com necessidade
visivel e imediata.

Arrecadacgdes entre
pares, recomendagdes
de amizades ou de
familiares, ages do tipo
“convide alguém”,
filiagdes por indicacao.

Acdes ligadas a uma
causa especifica (género,
direitos humanos, meio
ambiente), doagdes apds
assinar uma peticao,
conteudo de apoio
publico a causas nas
redes.

Causas de salde ou
doenca, arrecadagdes
em memoéria, doagdes
em homenagem a
alguém, grupos de apoio
entre pessoas com
experiéncias
semelhantes.

Doacdes recorrentes ou
mensais, programas de
desconto em folha,
doagdo com
contrapartida
(matching), propostas
formais ou fundos
patrimoniais
(endowments).

Papéis de embaixada ou
de lideranca de
campanha, desafios de
arrecadacdo entre pares,
ferramentas para criar
sua propria pagina ou
equipe de arrecadacéo,
reconhecimento publico
a quem recruta pessoas
doadoras.

Perfis que
podem
evoluir para
o perfil
Conector:

Social,
Ativista,
Testemunha
e Planejado.

Fonte: Identidades filantrépicas, Hub da América Latina e do Caribe do GivingTuesday.

*O papel de “Conector” ndo é exclusivo: pessoas de qualquer outro perfil podem “subir de nivel” e se tornar um Conector,

exceto os doadores espontaneos, que raramente o fazem.




Em foco: instituicoes doadoras

Para as organizagcdes doadoras, a pergunta central € como um ato inicial de genero-
sidade se torna uma identidade organizacional e como essa identidade é preservada
ou transformada ao longo do tempo. Para examina-la, o CEMEFI conduziu dois gru-
pos focais virtuais em junho de 2026, com sete participantes no total, cada partici-
pante representando uma organizacao doadora ou fundacao diferente. As pessoas
participantes ocupavam posi¢cdes de lideranga e conheciam a origem e o propdsito
de sua organizagao. As organizagdes representadas tinham trajetdrias institucionais
e abordagens de filantropia diversas, incluindo fundagdes familiares e empresariais,
organizacdes de primeiro e segundo nivel, e modelos doadores, operadores e mistos.
As discussdes foram orientadas por oito perguntas semiestruturadas.

A identidade desempenha um papel um pouco diferente nessas organizagdes do que
para as pessoas doadoras individuais. Seguindo Albert e Whetten (1985), a identidade
de uma organizacgao é aquilo que seus integrantes consideram central (os propdsitos
e valores em seu nucleo), distintivo (o que a diferencia de outras organiza¢cdes do-
adoras) e relativamente duradouro (o0 que se espera que continue, mesmo que sua
expressao mude). Em uma fundacgao, esse ponto de partida é fortemente marcado
pela pessoa fundadora ou pela familia fundadora, que imprimem seus principios na
organizacao. Mas, como observa a literatura, essa marca nao permanece intacta: é
negociada por quem se soma ao longo do tempo, seja a familia, os conselhos, os con-
selhos curadores, as equipes profissionais ou a empresa, até se tornar uma realidade
organizacional vivida tanto dentro quanto fora da fundacao (Ashforth, 2016; Barman,
2017). Os achados sugerem que esse processo envolve distinguir entre um nucleo re-
lativamente duradouro (o propdsito, os valores e o legado fundador da organizacao) e
uma camada mais adaptavel, que pode evoluir com o tempo e inclui as causas apoia-
das, as populacgdes priorizadas e as estratégias utilizadas. A identidade organizacional,
portanto, ndao é simplesmente herdada de quem fundou: pode ser herdada, cocriada

e remodelada por meio da pratica institucional.

Na pratica, essa negociagao segue um percurso reconhecivel. O padrao mais difun-
dido nos relatos das fundagdes € a transicao de uma doagao informal e pessoal, sem
acompanhamento, para uma ag¢ao estruturada e, sobretudo, institucionalizada. As evi-
déncias sustentam ao menos trés rotas de formacao de identidade, que nao sao mu-

tuamente excludentes: uma identidade herdada e depois institucionalizada, em que
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a marca da pessoa fundadora é formalizada apds sua morte; uma identidade cocriada
desde o inicio da fundacao formal, com consultorias, familia e equipe; e uma identi-
dade vinculada a uma empresa, mas que busca autonomia nas decisdes e na marca,
em contraste com outras que adotam a fusao entre empresa e familia. A autonomia
em relacdao a empresa nao &, portanto, uma etapa universal de maturidade, mas uma
decisao de identidade que algumas fundagcdes tomam e outras rejeitam. Os achados
também destacam o papel dos conselhos, dos comités e das diretrizes institucionais
em traduzir e proteger a identidade organizacional. Esses mecanismos ajudam a tirar
a tomada de decisao do campo das preferéncias individuais, dao continuidade e res-
guardam o propdsito da organizagao. A profissionalizagao nao substitui a identidade
de quem fundou ou da familia fundadora; pode funcionar como um processo de me-
diacao pelo qual o legado original é interpretado e posto em pratica. Sua transmissao
as novas geragoes € uma tarefa ativa e continua, e ndo um resultado automatico.

Em conjunto, os relatos das fundacdes descrevem a identidade como um processo,
mais do que um atributo fixo: uma marca inicial que é negociada, formalizada, posta
em pratica e, por fim, transmitida.

Tabela 3: Formacgao da identidade das fundacdes

M inicial Os valores de quem fundou marcam a doagao inicial
arca inicia
Por exemplo: um cheque entregue sem acompanhamento
. . Familia, conselhos e equipes a moldam
Negociagao o ) . .
Por exemplo: propdsito construido com a familia e a equipe

Fixada em missoes, regras e governanga
Por exemplo: apds a morte da pessoa fundadora

Institucionalizacao

Aparece em decisdes, aliangas e agao publica

Implementacgéao cotidiana R . .
Por exemplo: um comité trata os pedidos pessoais

L. » Novas geragdes a levam adiante e a adaptam
Transmissao e transformacgao . L
Por exemplo: novos projetos, mesmos principios fundadores

A pesquisa também permitiu esbocar uma tipologia muito preliminar de fundacoes
doadoras. Elas diferem mais claramente em dois aspectos: a proximidade com a em-
presa e o papel da familia. Combinadas, essas diferencas dao origem a cinco tipos,
apresentados como ilustragcdes e ndao como uma tipologia validada.

O que encontramos: as pesquisas originais do GivingTuesday




Tabela 4: Arquétipos provisérios de identidade filantrépica institucional

o Salvaguarda um propésito fundador fixo e o . Papel ativo, delimitado

Guardiao ) . . . Distancia deliberada

defende seu ndcleo de maneira cerimonial por mandatos

Entrelaga fundagao, familia e empresa em . .

o . . Fundida com a cultura Papel ativo,
Integrador uma Unica cultura, deixando a causa evoluir . o
. da empresa mediado por comités
conforme as necessidades
Funciona com governanca formal e votada e o
o . . . Papel limitado; um
Institucional com um mandato definido pela matriz Corporativa por desenho .
. conselho decide
corporativa
Mantida unida por muitos integrantes da . )
o . N X X - Maximo: muitos
VEEETCEREIQIIER]  familia ao longo das geragdes, mais do que Liderada pela familia ) .
. ) integrantes envolvidos

por uma doutrina fixa

Nascida na familia e ainda familiar na pratica,
Independente mas que busca se distanciar Busca distancia simbdlica Papel préoximo na pratica

da marca da empresa

Quem somos quando doamos

Nos propusemos a explorar as motivacdes e identidades por tras da doagao no Méxi-
CO, COMO Passo rumo a uma investigacao mais ampla sobre a cultura filantrépica no
pais. O conceito de identidade filantrépica foi desenvolvido principalmente no Norte
Global, e estas sao as primeiras percepgdes sobre categorias ancoradas na experiéncia
mexicana. Estes achados oferecem uma perspectiva inicial, ancorada no contexto, so-

bre como as identidades filantrépicas sao entendidas e construidas no México.

Com amostras pequenas, os achados descrevem significados, processos e tensdes
mais do que medem quao comuns sao. Mesmo assim, a abordagem se mostrou eco-
ndémica e esclarecedora, e vale a pena compartilha-la e refina-la com parcerias de ou-
tros paises. A vertente institucional, em particular, baseia-se em um grupo pequeno,
intencional e diverso de sete participantes que representam sete organizagdes. Seus
achados sao exploratdrios e devem ser entendidos como percepgdes sobre significa-
dos, processos e tensdes organizacionais, e ndo como conclusdes generalizaveis sobre

organizagdes doadoras ou sobre a cultura filantrépica no México.
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Embora pessoas doadoras individuais e organiza¢gdes doadoras difiram em seus con-
textos, amostras, métodos e niveis de analise, as duas vertentes apontam para uma
percepgao compartilhada: a identidade filantrépica nao é fixa nem predeterminada.
Entre as pessoas doadoras individuais, a doagcao nao € explicada por um traco fixo de
personalidade, mas moldada pelo contexto, pelas relagdes e pelas identidades que se
tornam salientes em determinado momento. No nivel organizacional, a identidade fi-
lantrépica também nao é simplesmente herdada nem imutavel; € negociada e remo-
delada ao longo do tempo por meio de legados fundadores, valores compartilhados,
decisodes institucionais e contextos em mudanca. Lidas em conjunto, as duas verten-
tes sugerem que a doacao, individual ou institucional, nasce de identidades continua-

mente ativadas, interpretadas e transformadas.

A identidade filantrépica nao é herdada: é construida, negociada e sustentada ao lon-
go do tempo. O legado fundador de uma organizagcao ganha sentido quando se traduz
em proposito compartilhado, praticas institucionais e decisdes. Conselhos, comités e
equipes profissionais podem ter um papel decisivo, ao ajudar a resguardar o nucleo da
organizacao e, a0 mesmo tempo, permitir que ela responda a contextos em mudanca
e a novas geragdes. Para quem doa individualmente, ha uma oportunidade de cons-
truir uma generosidade sustentada ao estender um convite que se ajuste ao perfil de
cada pessoa doadora, reconhecendo também que aquilo que a move pode mudar
com o tempo. Em qualquer caso, a colaboragao significativa comecga por reconhecer
NAo sO OS recursos que pessoas € organizagoes oferecem, mas também a identidade,

os valores e o propdsito por tras de sua doacgao.
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3. O que sabemos:
Resumo regional



Além de nossa propria pesquisa, diversos estudos globais e regionais publicados
desde outubro de 2025 langcam luz sobre a doacao, a filantropia e a sociedade civil na
América Latina e no Caribe. Este capitulo relne os mais relevantes para a regiao, de
pesquisas sobre o comportamento de quem doa e a saude das organizagdes a estu-
dos sobre filantropia transfronteirica, remessas, confianga e espaco civico.

Poucos desses estudos foram concebidos pensando na regiao, e muitos cobrem ape-
nas alguns de seus paises. Para cada um, apresentamos o que mede, quem o pro-
duziu e o que revela sobre LAC, assinalando onde a regido sé € parcialmente visivel.
Como no restante deste relatdrio, os resumos sao um guia para as fontes originais,
nao um substituto delas.

3.1 World Giving Report 2026

Escopo @

N
O World Giving Report (WGR) (Relatério Mundial da Doacgao), publicado pela

Charities Aid Foundation (CAF), é o sucessor do World Giving Index (indice
Mundial de Doagao). Tem dois volumes: o Donor Insights (Perspectivas de
qguem doa) analisa as pessoas (Qquem doa, quanto, para quem e por qué), en-
quanto o Charity Insights (Perspectivas das organizacdes beneficentes) anali-

sa as organizacgdes (a saude do setor, seu financiamento e seus desafios).

O site do relatério também oferece uma ferramenta de comparacgao entre pa-
ises, da qual foram extraidos os dados nacionais desta se¢ao. Na regiao, a CAF
trabalha com cinco organizacdes parceiras para apoiar a contextualizacao e a
difusao: RACI (Argentina), IDIS (Brasil), Comunidad de Organizaciones Solida-
rias (Chile), AFE (Colédmbia) e CEMEFI (México).

A CAF divide a regiao em “América do Sul” e “América do Norte”. O México, os
paises da América Central e a Republica Dominicana sao classificados como
“América do Norte”, junto com os Estados Unidos e o Canada. Com isso, as
comparacoes regionais sdo menos diretas, e o Caribe é representado apenas
pela Republica Dominicana.

O que sabemos: resumo regional




Principais achados

A América do Sul é a regiao onde as pessoas tém menos probabilidade de doar. Se-
gundo o Donor Insights, as pessoas na Asia e na Africa foram as que mais doaram,
enquanto a populagao sul-americana foi a que menos doou: 50% doaram dinheiro
em 2025, contra 61% no mundo. A populagcao também doa uma parcela menor da
renda, 0,7% contra uma média global de 1,0%.

O modo de doar na América do Sul, porém, € muito parecido com o do resto do mun-
do, s6 que em niveis mais baixos. A maioria doa diretamente a pessoas em necessi-
dade (30%, contra 36% no mundo), seguida da doag¢ao a organizag¢des (25%, contra
34%) e da doagao por motivos religiosos (17%, contra 23%).

Quanto as causas, criangas e jovens vém em primeiro lugar, apoiadas por 30% das
pessoas doadoras e voluntarias. E também a Unica causa que figura entre as cinco
principais em todos os continentes, o que a torna um fio condutor entre diferentes

culturas de doacao.

Por fim, o governo pode ter um papel. Entre as pessoas sul-americanas que acredi-
tam que seu governo incentiva a doag¢ao, 48% dizem que o principal motivo é que ele
fala de forma positiva sobre as organizacdes beneficentes. Essa parcela € maior do
gue na Europa (40%) e na América do Norte (43%).

A ferramenta de comparagao do WGR permite ir além das médias continentais. A

tabela abaixo relne os principais indicadores dos 17 paises da América Latina e do
Caribe cobertos pela pesquisa.
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Destaques por pais
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A doacao direta a pessoas em necessidade é o canal mais co-
mum em quase todos os paises da regidao. As excegdes sao o
Chile e o Uruguai, onde a doagao a organizagdes vem em pri-
meiro lugar, e o Brasil, onde a doac¢ao religiosa empata com a
doacao direta (33% cada).

Honduras € o unico pais da regiao que atinge a média global
de 1,0% da renda doada. Na edi¢ao anterior, Honduras, Repu-

blica Dominicana e El Salvador lideravam a regiao.

O Chile tem a maior taxa de doagao da regido: 64% das pessoas
doaram dinheiro, acima da média global. Também lidera a do-
acao a organizagodes (44%, dez pontos acima da média global),
mas tem uma das menores proporg¢des de renda doada (0,6%).

O Brasil € o Unico dos cinco maiores paises que supera a mé-
dia global em confianca nas organizacgdes (7,5), percepcao de
impacto positivo (70%) e sentimento de pertencimento a co-
munidade (72%). Também lidera a regiao em dois indicadores
que o WGR associa a maior generosidade: a aceitacao de falar
sobre a prépria doacao (5,2 de 7) e a frequéncia com que as
pessoas falam sobre isso (4,3 de 7). O Brasil tem a maior taxa de
doacao de bens: 57% da populacao doou itens a organizacdes

Ou a outras pessoas, mais que o dobro da média global (24%).

O Uruguai tem a menor parcela da renda doada (0,4%), a me-
nor taxa de voluntariado (16%) € a menor taxa de doacao reli-

giosa (4%).

Nenhum pais da regiao alcanga o patamar de 80% de perten-
cimento a comunidade que o relatério associa aos paises mais
generosos. Bolivia (43%), Costa Rica (45%), Nicaragua (48%), El
Salvador (49%) e Uruguai (49%) estao no grupo com o menor

senso de pertencimento.
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Média global

América do Sul
(agregado CAF)

Agregado LAC
(Hub, média simples
de 17 paises)

Costa Rica

Republica
Dominicana

-
aragu

Tabela 5: World Giving Report 2026 | Comportamentos e atitudes

em relagdo a doagdo em 17 paises da América Latina e do Caribe

Total de
pessoas
doadoras
(% da pop.)

61

50

499

47

46

59

64

54

57

4

41

47

51

54

52

29

53

52

48

44

Pessoas
doadoras a
organizagoes
beneficentes
(% da pop.)

34

25

217

25

28

44

21

25

22

23

25

23

30
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Pessoas
doadoras por
motivos
religiosos
(% da pop.)

23

18,2

18

5

20

22

21

20

20

22

21

18

Pessoas
doadoras
diretas
(% da pop.)

36

30

314

30

25

55

36

36

40

26

28

&

32

40

34

27

29

32

31

21

Total
doado
(% da
renda)

0,7

0,8

0,6

0,6

09

0,6

0,9

0,7

09

0,7

0,9

0,8

@S

0,7

0,7

0,7

0,8

0,4

Aceitacdo de
falar sobre a
prépria
generosidade
(nota de 7)

4,8

47

48

4,5

4,7

52

4,5

4,8

47

S

49

4,7

5]

51

50

4,5

4,7

4,6

51

41

Frequéncia de
conversa sobre
generosidade
com amizades
(nota de 7)

38

B15

B15

3l

&%

4,3

&%

36

34

&9

7

36

&9

36

&7

34

36

Z5

&7

2,8

Pessoas
voluntarias
(% da pop.)

24

24

249

21

29

26

24

26

26

28

31

24

25

32

29

22




3.2 Global Philanthropy Tracker 2026

Escopo @

N
O Global Philanthropy Tracker (GPT) (Rastreador Global da Filantropia), inicia-

tiva da Lilly Family School of Philanthropy, em sua 12% edi¢ao, é o unico esforgo
continuo para medir a filantropia privada transfronteirica em escala global:
doacdes de pessoas fisicas, empresas, fundagdes e outras fontes privadas a
organizacoes da sociedade civil sediadas em outros paises, ou a organizagoes
nacionais que atuam em causas internacionais. O relatério compara esse fluxo
com outros trés: a ajuda oficial ao desenvolvimento (AOD), as remessas de mi-
grantes e o investimento privado de capital em paises receptores de ajuda. A
edicdo de 2026 cobre 47 paises e usa 2023 como ano de referéncia.

O Brasil é o Unico pais latino-americano ou caribenho incluido na edicao de
2026. Chile e México, que estavam na edicao de 2023, foram excluidos “por
falta de dados atualizados sobre filantropia transfronteirica”, o mesmo motivo
pelo qual a Grécia foi retirada. No detalhamento regional do relatério, a “Améri-
ca Latina” aparece com um Unico pais, ao lado da Europa (26), da Africa (7), do
Oriente Médio (5), da Asia (4), da América do Norte (2) e da Oceania (2). Nenhu-

ma organizacao da regido figura entre as instituicdes parceiras de pesquisa.

Principais achados

Os fluxos transfronteiricos combinados de recursos do Brasil chegaram a US$ 3,4 bi-
Ihdes em 2023, equivalentes a 0,16% de sua renda nacional bruta (RNB). As remessas
enviadas por pessoas migrantes que vivem no Brasil respondem por dois tercos des-
se total (US$ 2,3 bilhdes, 0,11% da RNB), seguidas pela AOD (US$ 1,1 bilhdo, 0,05%) e,
bem atras, pela filantropia transfronteirica (US$ 24 milhdes, 0,001%). O GPT ndo tem
estimativa de investimento privado de capital para o Brasil. No grupo de dez paises
de renda média-alta, o Brasil ocupa o terceiro lugar em fluxos transfronteiricos totais,
atras da China (US$ 23,3 bilhdes) e da Turquia (US$ 8,7 bilhdes), e o relatério observa
que foi o que mais contribuiu como parcela da RNB entre os mercados emergentes
de sua regiao.
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Em filantropia transfronteirica especificamente, o Brasil também é o terceiro maior
doador entre os paises de renda média-alta, atras da Turquia (US$ 367 milhdes) e da
China (US$ 51 milhdes), e esses dois paises juntos respondem pela maior parte dos
US$ 471 milhdes do grupo. Medido em relagdo a renda, porém, os 0,001% da RNB do
Brasil estdao entre os menores valores de toda a amostra; Bosnia e Herzegovina (0,03%)
e Turquia (0,03%) lideram o grupo. Em AOD como parcela da RNB, os 0,05% do Brasil
ficam em segundo lugar entre os paises de renda média-alta, atras apenas da Turquia
(0,61%) e a frente da Africa do Sul (0,03%) e da China (0,02%).

Como o GPT mede apenas o lado do envio, nao ha dados sobre quanto a regiao recebe
em filantropia internacional. Na anadlise das regides prioritarias dos paises doadores
em 2023, apenas um dos 17 paises com dados de destino (a Espanha) listou a América

Latina e o Caribe entre suas trés principais regides receptoras; em 2020, eram quatro.

3.3 Private Philanthropy for Development

Escopo @

N
Em 2026, a OCDE publicou a terceira edicao de Private Philanthropy for Deve-
lopment: Taking Stock of Philanthropy’s Contribution to Development (Filan-
tropia privada para o desenvolvimento: um balan¢o da contribuicao da filan-
tropia ao desenvolvimento), estudo do Centro de Filantropia da organizacao
qgue mede a filantropia privada direcionada a paises elegiveis para receber
AOD, em formato comparavel ao da ajuda oficial ao desenvolvimento (AOD).
Esta edicao abrange de 2020 a 2023, com dados financeiros de 506 organiza-
¢coes filantropicas sediadas em 28 paises (205 na edigao anterior), incluindo,
pela primeira vez, a filantropia doméstica de grandes fundacdes na China, na

India e no México.
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Principais achados

Entre 2020 e 2023, a filantropia privada para o desenvolvimento totalizou US$ 68,2
bilhdes. Desse total, US$ 52,8 bilhdes foram transfronteiricos e US$ 15,4 bilhdes do-
mésticos, ou cerca de US$ 17 bilhdes por ano. Isso equivale a 10% da AOD bruta no
mesmo periodo (US$ 769,8 bilhdes).

Os dois fluxos se moveram em direcdes opostas. O fluxo transfronteirico anual subiu
de US$ 12,6 bilhées em 2020 para US$ 13,4 bilhdes em 2023, enquanto o fluxo domés-
tico caiu de US$ 4,6 bilhdes para US$ 3,5 bilhdes.

Os recursos se concentram em poucas fontes. Os Estados Unidos fornecem cerca
de metade do total (US$ 32 bilhdes), e sé a Gates Foundation responde por 28%. A
Espanha é a terceira maior fonte (US$ 5,1 bilhdes), “em grande parte devido ao apoio
da BBVA Microfinance Foundation a iniciativas transfronteiricas na América Latina e
no Caribe”. O México ocupa a sétima posicdo (US$ 2,9 bilhdes).

Por destino, a Africa recebeu mais, com US$ 17,6 bilhdes (33% do fluxo transfronteiri-
¢o). A América Latina e o Caribe vieram em seguida, com US$ 7,8 bilhdes, e depois a
Asia, com US$ 6,2 bilhdes. Por setor, salde (40%) e educacao (11%) juntas ficam com
cerca de metade dos recursos.

Muito pouco desse dinheiro vai diretamente para organizagdes locais: apenas 11%
da filantropia transfronteirica (US$ 5 bilhdes) é canalizado diretamente para enti-
dades locais.

China, india e México se destacam pelo motivo oposto: nos trés, a filantropia domés-
tica supera a transfronteirica, representando 94%, 65% e 88% do total de cada pais,

respectivamente.

O relatério inclui um quadro dedicado ao México, baseado no estudo Private Phi-
lanthropy for Development in Mexico (OCDE, 2026, edigcao revisada), realizado com
dados de mais de 300 organizagdes. Entre 2020 e 2023, as 328 maiores organizagoes
domésticas desembolsaram US$ 3,4 bilhdes, contra US$ 274 milhdes de 27 fontes
doadoras transfronteiricas e US$ 3,2 bilhdes de membros do Comité de Ajuda ao
Desenvolvimento (CAD). As dez maiores organizag¢des financiadoras domésticas res-
pondem por quase metade do total, e a Fundacién Carlos Slim sozinha por mais de

US$ 670 milhdes. A filantropia doméstica concentra mais de 70% de seus recursos




em servigos sociais, prioriza a juventude e as pessoas em situagao de pobreza aguda
e estd geograficamente concentrada na Cidade do México (US$ 780 milhdes) e em
Nuevo Ledn; apenas um tergco das doag¢des tem como alvo explicito mulheres e me-
ninas. Nos detalhamentos setoriais do relatério global, o México é o 7° maior receptor
em saude (US$ 0,6 bilhao) e o 4° em educacao (US$ 0,7 bilhao), em ambos os casos

predominantemente com recursos domésticos.

Em governo e sociedade civil, o México recebeu US$ 304 milhdes, o Brasil US$ 180
milhdes, a América Latina regional US$ 166 milhdes e o Peru US$ 113 milhdes. Em
protecdo ambiental, o Brasil (US$ 0,14 bilhdo) é o terceiro maior receptor do mun-
do, seguido por México (US$ 0,12 bilhdo), América do Sul regional (US$ 0,11 bilhao) e
Colémbia (US$ 0,07 bilh&o); a Coldmbia é a maior receptora de AOD ambiental (US$
1,1 bilhao). Em financiamento voltado a género, Peru e México receberam cerca de
US$ 90 milhdes cada. A Fundacéo Itau Social estd entre as cinco organizagdes mais
conectadas na rede global de cofinanciamento mapeada pela OCDE, com 52 organi-
zagoes parceiras em dois projetos.

Tabela 6: OCDE | Principais numeros na América Latina e Caribe

indicador (2020 i 2023)

Filantropia transfronteirica recebida pela regido US$ 7,8 bilh&es (22 regido, depois da Africa)

Total de filantropia recebida
por ano (transfronteirica + domeéstica)

AOD recebida pela regido US$ 44 bilhdes (cerca de US$ 11 bilhdes por ano)

América do Sul, filantropia transfronteirica US$ 5,9 bilhées (22 sub-regido do mundo, depois da Africa Oriental)

US$ 2,7 bi (2020), 2,9 bi (2021), 2,8 bi (2022), 2,3 bi (2023)

. . o México US$ 3,3 bi (3° do mundo); Peru US$ 3,0 bi (4°);
Paises que mais receberam na regiao (total) Colombia US$ 1.9 bi (5°)
BBVA Microfinance Foundation, US$ 5,0 bilhdes, “em empréstimos

Maior fonte de doag¢des para a regido - .
nao concessionais

Fundacién Carlos Slim US$ 0,6 bi (doméstica); Open Society US$
Fontes seguintes 0,4 bi; Howard G. Buffett, Ford e Bezos Earth Fund US$ 0,3 bi cada;
Fundacién BBVA México US$ 0,2 bi

Filantropia doméstica captada fora do México Brasil US$ 39,2 milhdes; Coldmbia US$ 22,2 milhdes
Organizag¢des da regido na amostra México 127; Brasil 12; Colombia 5; Guatemala 1; Panama 1




3.4 Remessas: Sending Money Home 2026

Escopo @

N

As remessas de migrantes sao o maior fluxo privado de recursos para a regiao.
Sending Money Home 2026: Beyond remittances, from lifeline to resilience,
one family at a time (Enviando dinheiro para casa 2026: além das remessas,
da tabua de salvacao a resiliéncia, uma familia de cada vez), quinta edicao
de uma série langada em 2007 pelo Fundo Internacional de Desenvolvimen-
to Agricola (IFAD), define remessas familiares como “a parcela da renda que
migrantes enviam a familiares e outras pessoas de suas comunidades de ori-
gem” e as descreve como “transferéncias privadas feitas voluntariamente por
migrantes para sustentar suas familias, muitas vezes com consideravel sa-
crificio pessoal”. O relatério abrange 130 paises de renda baixa e média entre
2016 e 2025; como apenas 52 deles tinham dados oficiais de 2025 até julho de
2026, os numeros de “2025" dos demais paises usam o ultimo ano disponivel.

Principais achados

As remessas para paises de renda baixa e média totalizaram US$ 728,6 bilhdes em
2025, 94% a mais do que em 2016, superando tanto a ajuda oficial ao desenvolvimen-
to quanto o investimento estrangeiro direto. Cerca de 220 milhdes de pessoas mi-
grantes sustentam 1,1 bilhao de familiares, uma em cada seis pessoas no mundo. Trés
guartos das remessas cobrem necessidades imediatas (comida, aluguel, contas), e o
quarto restante, mais de US$ 180 bilh&es por ano, vai para saude, educagdo, moradia,
poupanca e pequenos negocios. Mais da metade de todas as remessas ja € iniciada
digitalmente. Em 23 paises, as remessas superam 10% do PIB; entre os cinco paises

mais dependentes do mundo estao Honduras (30%) e El Salvador (28%).

A regiao teve o crescimento mais rapido do mundo na década: as remessas recebi-
das passaram de US$ 72,6 bilhdes (2016) para US$ 168,6 bilhdes (2025), um aumento
de 132%, e a participacao da regiao no total global subiu de 19% para 23%. O numero
de pessoas emigrantes cresceu 41%, para cerca de 44 milhdes. As remessas equi-
valem a 104% do investimento estrangeiro direto liquido na regiao (352% no Caribe;
234% na América Central, que no relatério inclui o México).

O que sabemos: resumo regional




O México recebeu US$ 64,4 bilhdes, 38% do total regional, e é o segundo maior re-
ceptor do mundo, depois da India. As remessas para a Guatemala quase triplica-
ram na década. Cinco paises (México, Guatemala, Colombia, Republica Dominicana
e Honduras) receberam cerca de US$ 123 bilhées, 73% do total regional. Quatro das
cinco economias mais dependentes de remessas do mundo estao na Ameérica Cen-
tral: Honduras (30% do PIB), El Salvador (28%), Nicardgua (27%) e Guatemala (19%); no
Haiti, as remessas equivalem a 17% do PIB e a mais de oito vezes o valor das exporta-
¢des. O IFAD estima que 14% das remessas para a regido (US$ 24,1 bilhées) chegam a
areas rurais, a menor parcela entre as regides do relatério. Entre as pessoas da regiao
qgue recebem remessas, 50% tém conta com acesso digital, contra 40% de quem nao
as recebe; 30% da populagao adulta da regidao nao tem conta.

Tabela 7: IFAD | Principais conclusdes sobre as remessas na América Latina e no Caribe

Custo de enviar US$ 200
(2025, nao bancario)

Sub-regido 2016 (US$ bi) 2025 (US$ bi) Variacdo

Ameérica Central (incl. México) b 13,4 +144%

Ameérica do Sul 15,8 34,8 +121% 72%
10,3 20,3 o 6,0%

72,6 168,6 +132% 59%

Fonte: IFAD, Sending Money Home 2026, p. 12 e 31. Valores nominais;
“2025" inclui dados de 2025, 2024 ou 2023, conforme a disponibilidade.
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Tabela 8: FIDA | Remesas recibidas por 15 paises de América Latina y el Caribe en 2025

64.392 4% 9% +120%
21.644 19% 13% +194%
13.129 3% 19% +153%
12.41 10% 41% +125%
m 11.927 30% 86% +209%
10.099 28% 86% +121%
7734 &% 1% 96%
_ 5.299 2% 5% +80%
5246 27% 57% +314%
m 4758 o 1% 746
411 17% 822% +85%
3.564 16% n/d +46%
1526 3% 8% 3290
1.268 2% 1% +2%
916 <1% 1% +134%
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3.5 World Happiness Report 2026

Escopo @

N
O tema do World Happiness Report 2026 (Relatério Mundial da Felicidade
2026) é “Felicidade e redes sociais”. Diferentemente da edicao de 2025, que se
concentrou em “cuidar e compartilhar” e foi resumida em nosso relatério an-
terior, a edicao de 2026 nao tem capitulo sobre benevoléncia nem tabelas por
pais sobre doacao, voluntariado ou ajuda a pessoas desconhecidas. A gene-
rosidade aparece apenas como um dos seis fatores do modelo que explica as
avaliacdes de vida: o residuo, depois de considerar o PIB per capita, da parcela
de pessoas que doaram dinheiro a uma organizagcao beneficente no més an-
terior (Gallup World Poll). O ranking usa a média de 2023 a 2025 da escada de

Cantril (0 a10), com cerca de 1.000 entrevistas por pais por ano, em 147 paises.

Principais achados

A Finlandia continua em primeiro lugar (7,764), seguida por Islandia, Dinamarca e Cos-
ta Rica (4°, 7,439), “a posicao mais alta ja alcangcada por um pais latino-americano”. O
México aparece em seguida como o segundo pais mais bem colocado da regidao, em
12° lugar (6,972). Vinte e um paises da regiao estao entre os 80 primeiros. Nicaragua e
Republica Dominicana estao entre os paises que ganharam mais de um ponto desde
2006-2010; a Venezuela esta entre os oito que perderam mais de um ponto. Seis dos

dez paises com maior frequéncia de emocgdes positivas estdo na Ameérica Latina.

O relatério reitera que “os paises latino-americanos ainda tém avaliagdes de vida mé-
dias significativamente mais altas do que as previstas pelo modelo (cerca de 0,5 na es-
calade 0a10)", uma diferencga “atribuida a diversos fatores, incluindo algumas caracte-
risticas singulares da vida familiar e social nos paises latino-americanos”; a corrupg¢ao
percebida, pior do que a média na regiao, tem seus efeitos “compensados por redes
sociais préoximas mais fortes”. No modelo de seis fatores, o apoio social (ter alguém
com guem contar em tempos de necessidade) tem o maior peso; a generosidade nao
€ estatisticamente significativa para as avaliagdes de vida, mas é significativa para as
emocgoes positivas, e o relatério afirma que “a liberdade e a generosidade tém grande
impacto sobre o afeto positivo, que por sua vez tem grande impacto sobre as avalia-
¢oes de vida”.




Tabela 9: World Happiness Report | Pontuagdes dos paises da América Latina e do Caribe

2 I R ) I
Costa Rica 7,439 “ Nicaragua 6,301
México 6,972 Paraguai 6,198
Belize 6,711 ﬂ Equador 6,144
- Uruguai 6,635 n Honduras 6,096
ﬂ Brasil 6,634 Republica Dominicana 6,093
El Salvador 6,578 n Colémbia 6,040
n Panama 6,547 Peru 5974
Guatemala 6,533 Trinidad e Tobago 5,905
Argentina 6,430 Bolivia 5,835
Jamaica 6,305 n Venezuela 5,756
n Chile 6302

3.6 Edelman Trust Barometer 2026

~— Escopo ©\

Em seu 26° ano, o Edelman Trust Barometer é a pesquisa global sobre con-

fiangca em instituicdes mais conhecida. A edicdao de 2026, intitulada Trust
Amid Insularity (Confiangca em meio a insularidade), ouviu 33.938 pessoas em
28 paises entre 25 de outubro e 16 de novembro de 2025. Quatro paises da
regiao estao na amostra (Argentina, Brasil, Colombia e México), com cerca de
1.200 pessoas respondentes cada e margem de erro de +3,7 pontos. A pesqui-
sa é conduzida online e, como a prépria Edelman adverte, em paises com me-
nor penetracao da internet a amostra “tende a ser mais jovem, mais urbana e
mais abastada”.

/
-
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Principais achados

Globalmente, o indice de Confianca subiu de 56 para 57. A confianca cresceu em
todas as instituicdes (organizagao empregadora 78, empresas 64, midia 54, governo
53), exceto nas ONGs, que permaneceram em 58 e sao “confiaveis” (60 pontos ou
mais) em 12 dos 28 paises. Segundo a pesquisa, 70% das pessoas no mundo tém uma
“mentalidade de confiancga insular”, ou seja, hesitam ou se recusam a confiar em
pessoas diferentes de si.

O México continua sendo o pais da regiao em que as ONGs sao mais confidveis (62, a
Unica pontuacao na faixa de “confianca” e a 10° mais alta entre os 28 paises), seguido
pelo Brasil (58), pela Argentina (54) e pela Coldmbia (50, 22° de 28). O Brasil registra o
maior avango da regiao no indice geral (+5 pontos, de 51 para 56), com aumentos esta-
tisticamente significativos na confiangca no governo (+6) e na midia (+6). O governo é
alvo de desconfianca nos quatro paises; a Coldmbia (34) tem a quarta pior pontuagao
do mundo. As empresas sao alvo de confianca no Brasil, no México e na Colémbia.

Argentina e Coldbmbia (77%) estao entre os sete paises mais insulares dos 28 pesqui-
sados, e o Brasil tem a segunda maior parcela de pessoas que consideram a descon-
fianca entre grupos um problema “grave ou de nivel de crise” (58%, atras apenas da
Indonésia). No México, 29% acreditam que a proxima geragao vivera melhor, queda
de 9 pontos em um ano. Quando perguntadas como uma empresa estrangeira alvo
de desconfianga poderia conquistar a confiancga local, 48% das pessoas citam inves-
timento em projetos comunitarios de longo prazo e 27% citam doac¢des a organiza-
¢des comunitarias.

Tabela 10: Edelman | indices de confianca em quatro paises da América Latina e do Caribe

e conee
)

indice de confianga 2026 (2025) 57 (56 50 (48) 56 (51) 49 (49) 57 (57)
Confianga nas ONGs (variagao vs. 2025) 58 (0) 54 (0) 58 (+2) 50 (-2) 62 (+1)
Confianga nas empresas 64 57 67 65 66
Confianga no governo 53 47 45 34 43
Confianga na midia 54 44 52 45 57
Mentalidade insular (% que hesitam ou se recusam a confiar) 70 77 72 77 72

Préxima geragéo vivera melhor 32 45 30 39 29




3.7 Fatores da confianc¢a nas instituicdes publicas
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A OCDE publicou a primeira edi¢cao regional de sua pesquisa sobre confianga
nas instituicdes publicas, o primeiro exercicio do OECD Global Trust Survey
Project (Projeto Global de Pesquisas de Confianca da OCDE) fora de seus pa-
ises membros. A pesquisa abrange dez paises: Chile, Coldmbia, Costa Rica e
México, pesquisados entre setembro e dezembro de 2023 na rodada global da
OCDE, e Brasil, Republica Dominicana, Equador, Guatemala, Paraguai e Peru,
pesquisados entre maio e junho de 2025.

Principais achados

Na regiao, 35% das pessoas confiam em seu governo nacional (OCDE: 39%) e 48%
tém pouca ou nenhuma confianga. As forcas armadas sao a instituicdo mais con-
fiavel (55%, nos seis paises pesquisados em 2025), seguidas pela policia (44%; OCDE
63%), pelas organizacdes da sociedade civil (cerca de 42%, em sete paises) e pela
midia (42%; OCDE 39%). Abaixo delas vém o sistema eleitoral (39%), os governos lo-
cais (37%; OCDE 45%), os tribunais (36%; OCDE 54%), o servigco publico nacional (32%;
OCDE 45%), o parlamento (27%; OCDE 37%) e os partidos politicos (19%; OCDE 24%). A
pesquisa nao inclui perguntas sobre doagcao ou generosidade.

Metade da populagao latino-americana (50%) confia na maioria das pessoas, contra
62% em média na OCDE, “com muito pouca variagao entre os paises”; o relatério ob-

serva que, na regiao, “a confiancga interpessoal historicamente tem sido baixa”.

Quanto a participacao, 51% se sentem capazes de participar da politica (OCDE: 40%),
mas apenas 25% acreditam que “pessoas como eu tém voz no que o governo faz”
(OCDE: 30%); entre quem sente que tem voz, 66% confiam no governo nacional, con-

tra 21% entre quem nao sente.

Nos doze meses anteriores, 17% fizeram voluntariado por causas sociais ou ambien-

tais (OCDE: cerca de 14%), 16% participaram de consultas publicas e 11% de protestos.

O que sabemos: resumo regional
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3.8 CIVICUS Monitor: People Power Under Attack 2025
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O CIVICUS Monitor € uma parceria de pesquisa entre a alianga global CIVI-
CUS e mais de 20 organizag¢des parceiras que avalia o estado das liberdades
de associac¢ao, reuniao pacifica e expressao em 198 paises e territérios. Cada
pais recebe uma pontuac¢ao de 0 a 100 e uma classificagdo em uma de cinco
categorias: aberto, estreito, obstruido, reprimido ou fechado. O relatério anual
People Power Under Attack 2025 (O poder popular sob ataque 2025) abrange
o periodo de 1° de novembro de 2024 a 31 de outubro de 2025, durante o qual
foram documentadas 3.120 viola¢des das liberdades civicas no mundo.

Principais achados

Segundo a ficha regional publicada pela CIVICUS, “o espaco civico passa por um
retrocesso rapido e generalizado nas Américas, com quase 90% da populag¢ao da re-
giao vivendo agora em condi¢des de espaco civico obstruido, reprimido ou fechado”.
Dos 35 paises da regiao (incluindo Estados Unidos e Canada), trés sao classificados
como fechados, sete como reprimidos, seis como obstruidos, nove como estreitos e
dez como abertos.

Na América Latina continental, apenas o Uruguai mantém espaco civico aberto. As
melhores classificagcdes da regidao estao no Caribe angléfono. Em 2025, trés paises
das Américas foram rebaixados: Argentina e Estados Unidos (de estreito para obstru-
ido) e El Salvador (de obstruido para reprimido).

As cinco violagdes mais frequentes nas Américas em 2025 foram ataques a jornalis-
tas, intimidagao de jornalistas, detencao de pessoas defensoras de direitos humanos,
assassinatos de pessoas defensoras e uso excessivo da forca em protestos. As Amé-
ricas também continuam sendo a regido mais letal do mundo para pessoas defen-
soras de direitos humanos, com assassinatos documentados em pelo menos nove
paises. A Coldbmbia é descrita como “o epicentro dessa crise”, com cerca de 200 as-
sassinatos entre janeiro e outubro de 2025, segundo a Indepaz. O México, por sua vez,
€ “o lugar mais letal para jornalistas fora de uma zona de guerra”. O rebaixamento da
Argentina é atribuido a uma deterioracao “acentuada” desde dezembro de 2023. Em
marco de 2025, por exemplo, a repressao a um protesto de pessoas aposentadas em
Buenos Aires deixou cerca de 700 pessoas feridas.




O relatério também registra novas restricdes a organizag¢des da sociedade civil. Em
El Salvador, uma Lei de Agentes Estrangeiros entrou em vigor imediatamente, im-
pondo um imposto de 30% sobre fundos do exterior, multas de US$ 100.000 a US$
250.000 e o possivel cancelamento do registro legal. Como resultado, “organizacdes
consolidadas de direitos humanos e associagcoes de jornalistas fecharam ou foram
forcadas a transferir suas operacdes para o exterior”.

Em outros lugares da regiao, leis semelhantes foram propostas no Equador e no Pa-
raguai. No Peru, o Congresso ampliou os poderes de fiscalizagcao da Agéncia Peruana
de Cooperacao Internacional (APCI), e na Venezuela o governo obteve o poder de dis-
solver organizacdes. Equador e Peru sao sinalizados como “paises de preocupacgao”.
O Chile se destaca como um “ponto positivo”. Em outubro de 2025, sua Camara dos
Deputados aprovou um projeto de lei para proteger quem defende o meio ambien-
te, em linha com o Acordo de Escazu.

Tabela 11: CIVICUS Monitor | Classificagcdo 2025 dos paises da América Latina e do Caribe

Classificagao 2025 Paises da América Latina e do Caribe (pontuac¢do de 0 a 100)
P, Barbados 90, Sao Cristévao e Névis 90, Granada 89, Bahamas 88, Sdo Vicente e
Granadinas 88, Jamaica 84, Trinidad e Tobago 84, Uruguai 84, Santa Lucia 81

Suriname 80, Belize 79, Costa Rica 78, Chile 76, Republica Dominicana 74,
Panama 73, Antigua e Barbuda 71, Guiana 71, Dominica 70

Obstruido Argentina 59 v, Brasil 55, Paraguai 52, Bolivia 50, EQuador 47

Reprimido Colémbia 40, Guatemala 40, México 40, Peru 40, Honduras 38, El Salvador 35 v, Haiti 34

Venezuela 14, Cuba 13, Nicaragua 5

Estreito

v = rebaixado em 2025.
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4. O gue sabemos:
fichas informativas por pais



Na edicao de 2025, apresentamos pela primeira vez uma ficha informativa para cada
um dos 33 paises da América Latina e do Caribe, com os dados disponiveis sobre
generosidade e filantropia em cada um.

Nesta edicao, para cada pais, reproduzimos os dados publicados em 2025 e, ao lado
deles, a atualizacao de 2026 sempre que uma nova edi¢cao da fonte foi publicada no
periodo.

Os paises da América Latina sao apresentados individualmente, e a maioria dos
paises do Caribe é apresentada em uma uUnica tabela unificada, devido a falta de
dados disponiveis, algo que esperamos que mude no futuro. As exce¢des sao Porto

Rico? e a Republica Dominicana, apresentados individualmente.

2 Embora Porto Rico seja um territério ndo incorporado dos Estados Unidos, é tratado aqui como parte da América Latina
e do Caribe, em razao de sua posi¢cao geografica, de seu idioma, de sua cultura e de sua participagao no Hub da América
Latina e do Caribe do GivingTuesday.
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Argentina

A Argentina abriga organizagdes dedi-
cadas a fortalecer o ambiente para a fi-
lantropia, como AEDROS, GDFE, RACI e
o CIS da Universidad de San Andrés, e
um movimento local do GivingTuesday,
Un Dia para Dar Argentina, liderado pela
Pura Vida. Nao ha dados consistentes so-
bre o nimero de organizag¢des da socie-
dade civil no pais.

Em 2025, o CIVICUS Monitor rebaixou a
classificagao do espaco civico da Argenti-
na de “estreito” para “obstruido”, citando
a aplicagao de um protocolo “antipique-
tes”, detengdes arbitrarias e uso exces-

4 )

% Populacao (UNPD)

45,851,378

Idioma principal (WF)
Espanhol

indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
2.6

- J

sivo da forca em protestos. No Edelman
Trust Barometer 2026, o indice de Con-
fianca do pais subiu de 48 para 50, e a
confianca nas ONGs permaneceu em 54.

Indicador (Fonte) Edigdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posicdo no World Happiness Report (WHR)

Confianga nas ONGs (TB)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR)

% da populagao que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

Estreito Obstruido (59) v

US$ 916 milhdes, menos de

Sem dados 1% do PIB; -13,4% em 2025
Sem dados 44° (6,430)
Neutra (54) Neutra (54)
51% 47%
0,60% 0,6%
23% 25%
18% 21%
6,2 N/D




Belize

Localizado na costa caribenha da Améri- / N\
ca Central, Belize é o pais menos populo- % Populacao (UNPD)
so do istmo e o Unico em que o inglés é 422,924

o idioma oficial, com o espanhol e o kriol
belizenho também amplamente falados. ’ Idioma principal (WF)
Membro da Comunidade do Caribe (CA- Inglés

RICOM), combina identidades centro-a- - /

mericana e caribenha. E também um dos
paises da regiao sobre os quais menos se
sabe em matéria de doagao: nenhuma
das pesquisas globais sobre generosida-

de o cobre.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizacao 2026

Espaco civico (CIVICUS) Estreito Estreito (79)
Remessas recebidas (IFAD / IDB) Sem dados US$ 124 milhdes, 4% do PIB; +1,9% em 2025
Posicdo no World Happiness Report (WHR) Sem dados 27° (6,711)
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Bolivia

Nacao andina e um dos dois paises sem li-
toral da América do Sul, a Bolivia se define
constitucionalmente como Estado Pluri-
nacional. Além do espanhol, reconhece
36 linguas indigenas como oficiais, entre
elas quéchua, aimara e guarani. Tem um
dos menores indices de desenvolvimen-
to filantrépico da América Latina no GPEI
(1,89) e o menor nivel de pertencimento a
comunidade entre os 17 paises da regiao
cobertos pelo World Giving Report (43%).

-

A3

Populacao (UNPD)
12,581,843

Idioma principal (WF)
Espanhol

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
1.89

Indicador (Fonte) Edicao 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posicdao no World Happiness Report (WHR)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR)
Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doa a organizacdes
beneficentes (WGR)

% da populagdo que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)
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Obstruido

Sem dados

Sem dados

54%

0,72%

20%

29%

Obstruido (50)

US$ 1,27 bilhdo, 2% do PIB; -0,5% em 2025

78° (5,835)

46%

0,6%

19%

29%

N/D




Brasil

O Brasil € um dos poucos paises da re-
gidao com dados oficiais sobre o setor sem
fins lucrativos: o Mapa das OSCs, publica-
do pelo Instituto de Pesquisa Econémica
Aplicada (IPEA), é atualizado quase todos
os anos. Organizagdes privadas também
mapeiam a filantropia local: o IDIS publica
a Pesquisa Doacao Brasil, o Instituto Pen-
si publica o “Retrato da Solidariedade” e
o GIFE, associacao de investidores sociais,
publica o Censo GIFE a cada dois anos. O
movimento GivingTuesday do Brasil, o Dia
de Doar, € liderado desde 2025 pelo Movi-
mento por uma Cultura de Doacgao.

Durante o periodo coberto por este re-
latério, o Brasil foi o pais da regiao com
mais dados novos. Foi o unico pais lati-
no-americano ou caribenho incluido no
Global Philanthropy Tracker 2026, com
US$ 24 milhdes em filantropia transfron-
teirica em 2023. No estudo da OCDE so-
bre filantropia privada para o desenvol-
vimento, recebeu US$ 180 milhdes para
governo e sociedade civil e US$ 0,14 bi-
Ihdo para protecao ambiental entre 2020
e 2023 (0 3° maior receptor mundial nes-
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Populacao (UNPD)
212,812,405

AR

=

Idioma principal (WF)
Portugués

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
3.38

Numero de OSCs (IPEA)
917,727

Pessoas empregadas
em OSCs (IPEA)
2,690,837

Sociedade civil como
% do PIB (FIPE)
4.37%

%
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se setor), e afilantropia domeéstica capta-
da somou US$ 39,2 milhdes, de 12 organi-
zacoes brasileiras na amostra, valor que a
OCDE considera “provavelmente maior”
na realidade; o Brasil respondeu por 95%

das transac¢des e por cerca de 85,6% do




valor analisado pelo Online Giving Radar.
No State of Generosity 2025, 77,0% da po-
pulacao brasileira foi generosa de algu-
ma forma em 2025, a menor participacao

entre os sete paises pesquisados.

Retrato da Solidariedade: Comportamen-
to Pré-Social no Brasil (Instituto PENSI). O
Retrato da Solidariedade é uma pesquisa
nacional de opinido publica sobre como
a populacao brasileira “ajuda outras pes-
soas”, como doa dinheiro, itens, sangue,
6rgaos ou tempo, realizada pelo Labora-
tério de Comportamento Pré-Social e Po-
liticas Publicas do Instituto PENSI, braco
de pesquisa da Fundacgao José Luiz Egy-
dio Setubal. Segundo sua autoria, € a uni-
ca pesquisa domiciliar anual sobre com-
portamento pré-social no Brasil, e ja soma
trés edicdes, com dados de 2023, 2024 e
2025, e mais de 7.500 entrevistas domici-
liares presenciais. Todos os conjuntos de
dados, questionarios e dicionarios de co-
digos estao disponiveis publicamente,em

portugués e inglés, no repositério OSF.
A edicao com dados de 2024 captou o

impacto das enchentes no Rio Grande

do Sul: mais de um quarto da populagao

O que sabemos: fichas informativas por pais

adulta do Brasil apoiou as pessoas atin-

gidas por meio de organizagdes (27%
doaram itens, 11% doaram dinheiro, 3%
fizeram voluntariado) e, para 96 das 842
pessoas doadoras entrevistadas, ajudar o
Rio Grande do Sul foi a primeira doagao
de suas vidas. O resultado foi um salto
nas doagdes financeiras a organizagoes,
de 27% para 32% da populacao, e no valor
doado, que cresceu 43% em termos reais.
A edicao seguinte respondeu a pergunta
sobre o que acontece com a solidarieda-
de quando a emergéncia sai das man-
chetes: “A resposta que encontramos é
uma acomodac¢ao, nao um retrocesso”,

escreve a autoria.

Em 2025, 55,5% da populag¢ao adulta bra-
sileira doou dinheiro, itens ou tempo a
organizacgodes da sociedade civil. Todas as
mudancas em relagdo a 2024 estao den-
tro da margem de erro, mas apontam
para baixo, e o voluntariado é o Unico in-
dicador que caiu nas trés edi¢des. O vo-
lume de doagdes financeiras a organiza-
¢Oes caiu 15%, para R$ 21,1 bilhdes (0,17%
do PIB), ainda 22% acima de 2023, “o que
caracteriza o refluxo de um pico emer-

gencial”. A queda se concentrou entre




domicilios de menor renda e menor esco-

laridade, os mais expostos aos niveis re-
cordes de endividamento que marcaram
0 ano, enquanto a doagao aumentou nas
faixas mais altas: entre quem ganha mais
de 20 salarios minimos, a parcela de pes-
soas doadoras de dinheiro subiu 11 pon-
tos, para 47%. A regiao Sul ampliou sua
base de doacgao (43%, a maior do pais) e
viu a doacgao recorrente subir para 13%,
“sinal de que a experiéncia de ajudar du-
rante a catastrofe pode ter criado raizes”.

Investimento social privado. Duas pes-
quisas publicadas no periodo convergem
em cerca de R$ 5,8 bilhdes por ano para
O nhucleo institucionalizado da filantro-
pia brasileira. O Censo GIFE 2024-2025
(138 organizagdes, 84% das associadas ao
GIFE) registrou R$ 5,8 bilhdes em 2024, o
segundo maior valor da série depois do
ano pandémico de 2020; institutos e fun-
dacgdes empresariais respondem por 55%,
OS repasses a organizacdes da sociedade
civil atingiram o recorde de R$ 1,3 bilhdo
(22% do total) e o apoio emergencial saltou
para R$ 786 milhdes apds as enchentes no
Rio Grande do Sul. O BISC 2026 (Comuni-
tas, 25 grupos empresariais) registrou R$

O que sabemos: fichas informativas por pais

5,76 bilhdes em 2025, queda real de 11,3%
em relagao ao pico de 2024, concentrada
nas contribui¢cdes diretas das empresas;
a educacgao recebe 38% dos recursos e
119.951 pessoas empregadas participaram
de voluntariado corporativo.

Outros achados das trés edi¢des:

Doacao no
cotidiano

- 9~
Sete em cada dez pessoas no Bra-
sil (70%) dizem que nunca falam
sobre doacdes a organizagdes
(ante 62% em 2023), e 67% dizem
gue nao sao convidadas a contri-
buir. Entre quem ganha mais de
20 salarios minimos, 54% nao fo-
ram abordadas por nenhuma or-
ganizagao em 2025. Entre quem
€ abordada, o telemarketing é o
canal mais incémodo (66%).




~ Planejamento ———— @~

86% das pessoas doadoras deci-
dem o valor na hora. Quem faz
doacgao recorrente, mantendo um
pagamento programado para a
mesma organizacao, representa
8% da populagao, e sua contribui-
cdo caiu de R$ 8,7 bilhdes (2023)
para R$ 7 bilhdes (2025). Segun-
do a autoria, “0 que os numeros
esbocam é uma generosidade
reativa, que responde a pedidos,
campanhas e emergéncias e que,
justamente por isso, precisa ser

ativada”.

~~ Educacgao

Controlando outros fatores, a pro-
babilidade de doar dinheiro va-
ria de 22% entre quem tem até o
ensino fundamental a 46% entre
guem tem ensino superior; a pro-
babilidade de fazer voluntariado,
de 10% a 23%. A diferenca entre
homens e mulheres na doac¢ao de
dinheiro praticamente desapare-
ce nos modelos, mas as mulheres
doam mais itens (53% contra 42%).

9~

J

~ Renda 9~

Em todos os anos, os grupos de
menor renda doam uma parce-
la maior de sua renda a organi-
zagoes: cerca de 2% entre quem
ganha até dois salarios minimos,
contra menos de 1% no topo.

O que sabemos: fichas informativas por pais

Em dois anos, o Pix passou de 29%
para 41% das doagdes, empatando
com o dinheiro em espécie (41%)
e superando-o nas grandes cida-
des e entre os grupos de maior
renda. A autoria observa que o Pix
amplia o alcance das campanhas,
mas dificulta reconectar-se com

quem doou.

. Pix 9\




~ Confianga

sociedade civil (26% confiam nas
internacionais), contra 45% nas ins-
tituicdes religiosas e 19% no gover-
no. Entre os motivos para nao doar,
a “falta de recursos” cresce (36%) e
“os recursos nao serao bem usa-
dos” continua em segundo (21%);
entre guem tem renda alta e nun-
ca doou, a desconfianga é o princi-
pal motivo (32%). Ao escolher uma
organizagao, a causa (27%) vem
em primeiro, seguida por trans-
paréncia (14%) e impacto (14%). As
causas mais apoiadas continuam
sendo combate a fome, assisténcia
social e saude, e 64% das pessoas
doadoras apoiam organizagdes
que atuam localmente.

9~

35% confiam nas organizagdes da

~ Clima Q\

92% da populacao brasileira acre-
dita que o clima estd mudando e
47% manifestam grande preocu-
pacao; 2% doaram a organizagodes
ambientais em 2025.

Doacbes
4 religiosas 0\

A edicao de 2025 estimou pela pri-
meira vez o volume de contribui-
¢oes a igrejas, templos, terreiros e
centros espiritas: cerca de R$ 24,5
bilhdes em 2025 (0,19% do PIB),
“cifra agora da mesma ordem de
grandeza do que vai para as OSCs".
Somadas, as doag¢des a organiza-
¢coOes e a causas religiosas superam
R$ 45 bilhdes, ou 0,36% do PIB.

O que sabemos: fichas informativas por pais




Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagao 2026

Espaco civico (CIVICUS)
Confianga nas ONGs (TB)
Filantropia transfronteirica enviada (GPT)

Filantropia doméstica para o desenvolvimento captada
(OECD)

Investimento social privado, associadas do GIFE (GIFE)

Investimento social corporativo, Rede BISC (BISC)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posi¢cao no World Happiness Report (WHR)

Confianga na maioria das pessoas / ho governo nacional
(OECD-T)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doou dinheiro, itens ou tempo (GTDC)

% da populagdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR)
% da populagcdo que doa a organizagdes beneficentes (IDIS)
% da populacdo que doa dinheiro a OSCs (PENSI)

Doacdes individuais a OSCs (IDIS)

Doacdes individuais a OSCs (PENSI)

% da populacdo que faz voluntariado (WGR)

% da populagcdo que faz voluntariado em OSCs (PENSI)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Obstruido

Neutra (56)

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

61%

0,93%

39% doaram das trés
formas

27%

43% (2024)

Sem dados

R$ 24,3 bilhdes (2024)

Sem dados

22%

Sem dados

Obstruido (55)

Neutra (58)

US$ 24 milhdes (2023)

US$ 39,2 milhdes (2020 a
2023)

R$ 5,8 bilhdes (2024)

R$ 5,76 bilhdes (2025)

US$ 4,76 bilhdes, menos de
1% do PIB; -0,5% em 2025

32° (6,634)

55% / 38% (2025)

59%

0,9%

77,0% doaram de alguma
forma

28%

Sem atualizacao

30% (2025)

sem atualizagao

R$ 211 bilhdes (2025)

19%

14% (2025)

N/D




Chile

O Chile abriga um dos poucos centrosde [/~ I
pesquisa da regido dedicados a filantro- % Populacao (UNPD)
pia, o Centro de Filantropia e Inversiones 19,859,921

Sociales (CEFIS) da Universidad Adolfo

Ibafiez, que publicou a segunda edicdo ’ Idioma principal (WF)

do Barémetro de la Filantropia en Chile Espanhol

(Barébmetro da Filantropia no Chile) em indice de desenvolvimento

filantrépico (GPEI)

4.06
em julho de 2027. Em outubro de 2025, \_ )

2025 e sediara a 15° Conferéncia Regional
da ISTR para a América Latina e o Caribe

a Camara dos Deputados aprovou o pro-
jeto de lei para proteger quem defende
direitos humanos ambientais, destacado
pelo CIVICUS Monitor como um “ponto
positivo” na regiao.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagao 2026

Espaco civico (CIVICUS) Estreito Estreito (76)
Remessas recebidas (IDB) Sem dados +0,1% no 1° trimestre de 2026
Posicdo no World Happiness Report (WHR) Sem dados 50° (6,302)
Confianga na maioria das pessoas / no governo nacional (OECD-T) Sem dados 51% / 30% (2023)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 67% 64%

Total doado — % da renda (WGR) 0,60% 0,6%

% da populacdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR) 46% 44%

% da populacgdo que faz voluntariado (WGR) 20% 19%

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 4.5 N/D




Colombia

A Agencia Presidencial de Cooperacién
Internacional de Colombia (APC Colom-
bia) publicou um relatério sobre doagdes
provenientes dos Estados Unidos a orga-
nizagdes colombianas entre 2015 e 2025,
uma das poucas fontes disponiveis so-
bre filantropia no pais, e, em 2026, sua
Estrategia de Filantropia (Estratégia de
Filantropia), descrita a seguir. O pais con-
ta com um movimento ativo do Giving-
Tuesday, Un Dia para Dar Colombia.

No estudo da OCDE sobre filantropia
privada para o desenvolvimento, a Co-
I6bmbia é o 5° maior receptor do mundo,
com US$ 1,9 bilhdo entre 2020 e 2023,
quase tudo transfronteirico; a filantro-
pia doméstica captada somou US$ 22,2
milhdes, de cinco organizacdes da amos-
tra. O pais € também o maior receptor de
AOD ambiental (US$ 1,1 bilh&do). Em 2025,
a Indepaz registrou cerca de 200 assassi-
natos de pessoas defensoras de direitos
humanos no pais entre janeiro e outubro,
segundo o CIVICUS Monitor.

O que sabemos: fichas informativas por pais

Populacao (UNPD)
53,425,635

Idioma principal (WF)
Espanhol

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
3.94

Doacdes recebidas

dos Estados Unidos,
2015-2025 (APC)

US$ 362,618,372

- J

/Pﬂ
=
¢

Estrategia de Filantropia (APC Colom-
bia). Em 2026, a APC Colombia publicou
sua Estrategia de Filantropia, documen-
to de dez anos (2025 a 2034) que faz da
atracao de filantropia internacional uma
politica publica de cooperacao. Até onde
sabemos, é a primeira vez que um go-
verno nacional na América Latina e no
Caribe elabora uma estratégia dedicada
a filantropia.




Diagndstico. A Coldmbia capta 0,04% do
mercado filantrépico global. Entre 2015 e
2025, o pais recebeu US$ 362,6 milhdes
de 289 organizac¢des dos Estados Unidos
(dados da Candid), cerca de dez vezes
menos do que a ajuda oficial recebida
no mesmo periodo. Do total, 80,5% dos
recursos vieram de poucas grandes fun-
dac¢des doadoras (Ford, Buffett e Conrad
N. Hilton), e mais de 80% das transacoes
ocorreram uma unica vez: “muitas pes-
soas ‘potenciais’, mas poucas ‘doadoras’”,
como diz o documento. Ha 111.501 orga-
nizagées sem fins lucrativos registradas
no pais, das quais 19.506 estao no Regi-
me Tributario Especial, e cerca de 500
(2,56%) contam com um patrocinador
fiscal (fiscal sponsor) que lhes permite
receber doacdes do exterior dedutiveis
de impostos. O documento afirma que o
ecossistema colombiano de captacgao de
recursos “é bastante imaturo em compa-
racdo com mercados latino-americanos
como o da Argentina”. Entre seus ativos
estratégicos, destaca uma didspora de
5,2 milhdes de pessoas colombianas, re-
messas de cerca de US$ 13,1 bilhdes (2%
do PIB) e 6,7 milhdes de visitantes es-

trangeiros por ano.

O que sabemos: fichas informativas por pais

A estratégia. Com base em uma aliancga

entre governo, organizagdes da socieda-
de civil e entidades filantrépicas, a meta
€ que a Colédmbia acesse 0,5% do merca-
do filantrépico global em dez anos. A es-

tratégia se organiza em dois pilares:

9~

Capacitacao em patrocinio fiscal

e Ferramentas

internacional e um “escritério de
patrocinadores fiscais” na APC; cir-
culos de doagao, em parceria com
a Philanthropy Together; filantro-
pia baseada no turismo, com o
Ministério do Comércio e a ProCo-
lombia; e filantropia da diaspora.

NG J




Governancga
e aliancas

9~

Vinculagdao de organizagdes aos
grupos de trabalho do Sistema
Nacional de Cooperacgao Interna-
cional; um processo de apoio que
leva as organizag¢des do primeiro
contato a presengca em uma pla-
taforma nacional de filantropia;
um Equipo Asesor (Equipe Asses-
sora) nacional, ainda por formali-
zar, com apoio da Ford Founda-
tion; e comités departamentais,
com pilotos em Risaralda, Atlan-
tico, Tolima, Antioquia, Buena-

ventura e Bogota.

- J

O cronograma prevé, nos trés primeiros
anos, uma plataforma nacional de filan-
tropia em pelo menos trésidiomas,cam-
panhas voltadas a turistas e a diaspora e
giras de promog¢ao nos Estados Unidos,
na Suica e na Alemanha; entre os anos
3 e 6, uma revisao dos incentivos fiscais
locais (atualmente uma dedugdo de 25%
do valor doado do imposto de renda); e,
entre os anos 6 e 9, parcerias com filan-
tropias emergentes e uma avaliagao da
estratégia. Cinco agendas sao prioriza-

O que sabemos: fichas informativas por pais

das: cooperacao feminista, natureza e
clima, abordagem étnica, construcao da
paz e resposta a crises migratérias. En-
tre os resultados ja registrados, 50 orga-
nizagcdes foram capacitadas em circulos
de doacao no fim de 2025, e 27 organi-
zacOes acessaram patrocinio fiscal pela
primeira vez no primeiro GivingTuesday
voltado a Colbmbia.
O documento nao inclui orcamento,
metas intermediarias nem base legal
prépria (¢ um documento institucional
da APC, ndao um CONPES nem uma lei),
e lista a prépria continuidade entre os
principais riscos. Tampouco traz dados
sobre a doacao individual da populacao
colombiana, o voluntariado ou a filan-

tropia empresarial.




Indicador (Fonte)
Espaco civico (CIVICUS)
Confianga nas ONGs (TB)

Filantropia para o desenvolvimento recebida (OECD)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posi¢cao no World Happiness Report (WHR)

Confianca na maioria das pessoas / ho governo nacional
(OECD-T)

Total de pessoas doadoras — % da populagao (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagcdo que doa a organizagées beneficentes (WGR)
% da populacdo que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Edicdo 2025

Reprimido

Neutra (52)

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

53%

0,84%

18%

28%

Atualizagdo 2026

Reprimido (40)

Neutra (50)

US$ 1,9 bilhdo (2020 a 2023)

US$ 13,1 bilhdes, 3% do PIB;
+10,6% em 2025

68° (6,040)

54% [ 32% (2023)

54%

0,9%

21%

26%

N/D




Costa Rica

A Costa Rica aboliu suas forcas armadas [/ I
em 1948 e € um dos paises mais estaveis % Populacao (UNPD)
da América Central. Em 2026, alcancou 5,152,950

0 4° lugar no World Happiness Report,

a posicao mais alta ja alcancada por um
pais latino-americano. Em matéria de

Idioma principal (WF)
Espanhol
- /

doacao, porém, fica abaixo da média re-
gional em pertencimento a comunidade
(45%), um dos indicadores que o World

Giving Report associa a generosidade.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizacao 2026

Espago civico (CIVICUS) Estreito Estreito (78)
Remessas recebidas (IDB) Sem dados +19,6% em 2025

4° (7,439), a melhor posicao ja

Posi¢cao no World Happiness Report (WHR) Sem dados alcangada por um pais da regiso

Confiang¢a na maioria das pessoas / no governo nacional

(OECD-T) Sem dados 43% [ 35% (2023)
Total de pessoas doadoras - % da populagao (WGR) 61% 57%
Total doado - % da renda (WGR) 0,84% 0,7%
% da populacdo que doa a organizacées beneficentes (WGR) 28% 25%
% da populacdo que faz voluntariado (WGR) 28% 24%
Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 6,3 N/D

O que sabemos: fichas informativas por pais




Equador

Em 2025, o CIVICUS Monitor classificou [/~ N\
o Equador como “pais de preocupacgao”, % Populacao (UNPD)
apontando o avanco de projetos de lei 18,289,896

que ampliam exigéncias e restricdes a

organizacdes da sociedade civil e o uso ’ Idioma principal (WF)

de forca letal contra protestos indigenas Espanhol

em setembro e outubro de 2025.
Empresas com

atividades filantrépicas
Menos de 10%

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS) Obstruido Obstruido (47)
Remessas recebidas (IFAD / IDB) Sem dados Us$ 7’2382532??268/0220 PIB;
Posi¢cao no World Happiness Report (WHR) Sem dados 59° (6,144)
Confianga na maioria das pessoas / ho governo nacional Sem dados 52% / 50% (2025)
(OECD-T)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 52% 41%

Total doado - % da renda (WGR) 0,81% 0,7%

% da populagdo que doa a organizagées beneficentes (WGR) 20% 13%

% da populacdo que faz voluntariado (WGR) 30% 26%

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 9] N/D

O que sabemos: fichas informativas por pais




El Salvador

Em 2025, o CIVICUS Monitor rebaixou a
classificagao do espaco civico de El Sal-
vador de “obstruido” para “reprimido”,
apo6s a adocao de uma Lei de Agentes
Estrangeiros que impde um imposto de
30% sobre fundos do exterior, multas
de US$ 100.000 a US$ 250.000 e a pos-
sibilidade de revogar o registro legal
das organizagdes. Segundo o relatdrio,
“organizacdes consolidadas de direitos
humanos e associacdes de jornalistas
fecharam ou foram forcadas a transferir

suas operagoes para o exterior”.

-

% Populacao (UNPD)
6,365,503

Idioma principal (WF)
a Espanhol

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)

2.83

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posi¢cao no World Happiness Report (WHR)

Total de pessoas doadoras — % da populagao (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doa a organizagées beneficentes (WGR)
% da populacdo que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Obstruido

Sem dados

Sem dados

51%

117%

17%

30%

58

Reprimido (35) v

US$ 10,1 bilhoes, 28% do
PIB; +17,8% em 2025

37° (6,578)

47%

0,9%

1%

28%

N/D




Guatemala

Pais mais populoso da América Central, [/ I
com cerca de 18,7 milhdes de habitantes, % Populagido (UNPD)

a Guatemala tem uma das maiores popu- 18,687,881

lagdes indigenas da regidao. Além do es-

panhol, reconhece mais de vinte linguas * Idioma principal (WF)
Espanhol

- J

maias. As remessas equivalem a 19% do

PIB e quase triplicaram na década. O mo-
vimento GivingTuesday chegou ao pais
em 2025, e a Focus Central America, orga-
nizagao sediada na Guatemala, integra o
Conselho Consultivo do Hub da América
Latina e do Caribe do GivingTuesday.

Indicador (Fonte) Edigcdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS) Reprimido Reprimido (40)

US$ 21,6 bilhdes, 19% do

Remessas recebidas (IFAD / IDB) Sem dados PIB: +18.7% ermn 2025
Posicao no World Happiness Report (WHR) Sem dados 42° (6,533)
Confianga na maioria das pessoas / ho governo nacional (OECD-T) Sem dados 53% / 27% (2025)
Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 46% 51%

Total doado - % da renda (WGR) 0,84% 0,8%

% da populagcdo que doa a organizacgées beneficentes (WGR) 17% 22%

% da populacdo que faz voluntariado (WGR) 25% 19%

O que sabemos: fichas informativas por pais




Guiana

Unico pais de lingua inglesa da América
do Sul, a Guiana €é membro da CARICOM
e tem lagos historicos e culturais mais
proximos do Caribe do que dos paises
vizinhos do continente. Tem cerca de
836 mil habitantes e, desde o fim da ul-
tima década, vive uma rapida expansao
econdmica impulsionada pela producao
de petrdleo. Assim como Belize e Surina-
me, Nao aparece em nhenhuma das pes-

quisas globais sobre generosidade.

Indicador (Fonte) Edicao 2025 Atualizagdo 2026

-

\_

A3

Populacao (UNPD)
835,986

Idioma principal (WF)
Inglés

Espago civico (CIVICUS) Estreito

Remessas recebidas (IDB) Sem dados

O que sabemos: fichas informativas por pais

Estreito (71)

+9,2% no 1° trimestre de 2026




Honduras

Honduras é o pais mais dependente de
remessas da regiao: as remessas equi-
valem a 30% do PIB e a 86% das expor-
tacdes. Pelo segundo ano consecutivo, é
também o pais latino-americano com a
maior parcela da renda doada no World
Giving Report. E o Unico a alcancar a mé-
dia global de 1,0% em 2026, e tem a maior
confianca em organizacgdes beneficentes
entre os 17 paises pesquisados (7,8 de 10).

-

-

~
% Populacao (UNPD)
11,005,850
a Idioma principal (WF)
Espanhol
4

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)
Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posicdo no World Happiness Report (WHR)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doa a organizagées beneficentes (WGR)
% da populagcdo que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Reprimido

Sem dados

Sem dados

66%

1,38%

34%

27%

9,8

Reprimido (38)

US$ 11,9 bilhdes, 30% do PIB (maior
dependéncia da regido); +27,1% em 2025

63° (6,096)

54%

1,0%

19%

31%

N/D




México

Como o Brasil, o México tem uma tradi-
¢ao consolidada de estudo da filantro-
pia local. O Centro Mexicano para la Fi-
lantropia (CEMEFI), com cerca de 1.600
integrantes, publica a cada dois anos o
Compendio Estadistico del Sector no Lu-
crativo (Compéndio Estatistico do Setor
sem Fins Lucrativos); o Centro de Inves-
tigacion y Estudios sobre Sociedad Civil
(CIESC) publicou trés edi¢cdes de Genero-
sidad en México (Generosidade no Méxi-
co); e a Redecim lidera o movimento Un
Dia para Dar México.

Durante o periodo, o México foi exclui-
do do Global Philanthropy Tracker 2026
por falta de dados atualizados sobre fi-
lantropia transfronteirica. No estudo da
OCDE sobre filantropia privada para o
desenvolvimento, o México é o 3° maior
receptor do mundo (US$ 3,3 bilhdes en-
tre 2020 e 2023), 88% dele de filantropia
domeéstica (US$ 2,9 bilhdes); o estudo na-
cional da OCDE registra US$ 3,4 bilhdes
desembolsados pelas 328 maiores orga-
nizagdées domeésticas no periodo, mais de
US$ 670 milhdes deles pela Fundacién
Carlos Slim. No State of Generosity 2025,

O que sabemos: fichas informativas por pais

A3

H

Y ¥ &4

Populagao (UNPD)
131,946,900

Idioma principal (WF)
Espanhol

indice de desenvolvimento
filantréopico (GPEI)
3.24

Numero de OSCs (CEMEFI)
66,205

Pessoas empregadas
em OSCs (CEMEFI)
801,821

Pessoas voluntarias
em OSCs (CEMEFI)
2,338,336

OSCs por 100.000
habitantes (USAID)
46

Doac¢des a OSCs (CEMEFI)
MXN 56,172,497,756




o0 México registrou, junto com os Estados
Unidos, o maior aumento na participagao
geral em generosidade entre os sete pai-
ses pesquisados (+4,2 pontos, para 83,1%),
com 48,0% doando dinheiro, 72,4% doan-
do itens e 51,4% fazendo voluntariado. No
Edelman Trust Barometer 2026, o México
continua sendo o pais da regiao com a
maior confianca nas ONGs (62). O capi-
tulo mexicano do WGR Charity Insights
(CEMEFI, 171 organizagdes) mostra que
71% citam a sustentabilidade financeira
como principal desafio e 59% conside-
ram negativa a influéncia do governo so-
bre o setor. Em 2026, a OCDE publicou a
edicao revisada de Private Philanthropy

for Development in Mexico.

Em novembro de 2025, o INEGI divulgou
a Cuenta Satélite de las Instituciones Sin
Fines de Lucro 2024 (Conta Satélite das
Instituicdes sem Fins Lucrativos): o PIB
do setor sem fins lucrativos totalizou MXN
1,046 trilhao, 3,3% do PIB do México (1,4
ponto de instituicdes publicas, 0,8 de ins-
titui¢cdes privadas e 1,1 do valor econémico
do trabalho voluntario), com crescimento
real de 5,7% em 2024, contra 1,3% da eco-

nomia como um todo; o setor respondeu

O que sabemos: fichas informativas por pais

IS &

Doacao média (CIESC)
MXN 1,341

i

Sociedade civil com
% do PIB (CEMEFI)
1.48%

%

- J

por 3.317.622 postos de trabalho (8,4% do
total), dos quais 1.683.501 remunerados

e 1.634.121 ocupados por pessoas volun-
tarias; por fungcao, educacao e pesquisa
(39,8%), religidao (17,0%) e desenvolvimento
e moradia (16,4%) respondem pela maior
parte do PIB do setor. O México é também
O maior receptor de remessas da regiao
e o segundo do mundo: US$ 64,4 bilhdes
segundo o IFAD, 38% do total regional; em
2025, segundo o BID, as remessas para o
pais cairam 3,9%, para US$ 62,5 bilhdes, a
Unica queda entre as sub-regides.




Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Confianga nas ONGs (TB)

Filantropia para o desenvolvimento recebida (OECD)

PIB do setor sem fins lucrativos, % do PIB (INEGI)

Empregos no setor sem fins lucrativos (INEGI)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posi¢cdao no World Happiness Report (WHR)
Confiang¢a na maioria das pessoas / no governo nacional (OECD-T)
Total de pessoas doadoras - % da populagao (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagdo que doou dinheiro, itens ou tempo (GTDC)

% da populagdo que faz doagcdes monetarias (CIESC)

% da populagcdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR)
% da populagdo que faz voluntariado (WGR)

% da populagdo que faz voluntariado (CIESC)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Reprimido

Confianga (61)

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

Sem dados

53%

0,89%

39% doaram das
trés formas

23%

26%

24%

20%

44

Reprimido (40)

Confianga (62)

US$ 3,3 bilhdes (2020 a 2023),
88% domeéstica

3,3% (2024)

3.317.622, dos quais 1.634.121
de pessoas voluntarias (2024)

US$ 64,4 bilhdes, 4% do PIB;
-3,9% em 2025

12° (6,972)

57% / 54% (2023)

52%

0,9%

83,1% doaram de alguma
forma

Sem atualizagao

23%

24%

Sem atualizacao

N/D




Nicaragua

Maior pais da América Central em exten- [/~ N\
sdo, a Nicaragua tem seu espacgo civico % Populacao (UNPD)
classificado como *“fechado” pelo CIVI- 7,007,502
CUS Monitor desde 2021. Sua pontuagao
de 5em 100 é a mais baixa das Américas. * \dioma principal (WF)

o Espanhol
As remessas representam 27% do PIB e

o 4

mais que quadruplicaram na década.
No World Giving Report 2026, o pais tem
a menor parcela de pessoas doadoras
(39%) e a menor taxa de doagao a organi-

zagoes (9%) da regiao.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagao 2026

Espaco civico (CIVICUS) Fechado
Remessas recebidas (IFAD / IDB) Sem dados
Posicao no World Happiness Report (WHR) Sem dados
Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 38%
Total doado - % da renda (WGR) 0,52%

% da populagdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR) 7%

% da populagdo que faz voluntariado (WGR) 28%
Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 55

O que sabemos: fichas informativas por pais

Fechado (5)

US$ 5,25 bilhdes, 27% do
PIB; +18,2% em 2025

51° (6,301)

39%

0,7%

9%

25%

N/D




Panama

Elo entre a América Central e a Améri- [/

ca do Sul, o Panama tem uma economia % Populacao (UNPD)

dolarizada e um dos maiores PIBs per

capita da regido. E o pais latino-america-

4,571,189

Nno com a maior taxa de voluntariado no ’ Idioma principal (WF)

World Giving Report 2026 (32% da popu-
-

Espanhol

lagao) e ganhou um movimento local do

GivingTuesday em 2025.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS) Estreito
Remessas recebidas (IDB) Sem dados
Posi¢cdao no World Happiness Report (WHR) Sem dados
Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 64%
Total doado - % da renda (WGR) 0,81%

% da populagdo que doa a organizagées beneficentes (WGR) 32%

% da populagdo que faz voluntariado (WGR) 38%
Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 9,4

O que sabemos: fichas informativas por pais

Estreito (73)

+20,0% em 2025

39° (6,547)

53%

0,7%

25%

32%

N/D




Paraguai

O Paraguai foi incluido no World Giving [/~ I
Report pela primeira vez na edi¢cao de Populacao (UNPD)

2026. Em 2025, o CIVICUS Monitor regis- % 7,013,078

trou uma proposta de lei de “agentes

estrangeiros” no pais. Pais sem litoral, o ’ Idioma principal (WF)
Espanhol

- J

Paraguai € a nacao mais bilingue da re-

giao: o guarani é idioma oficial ao lado do
espanhol e é falado pela maior parte da
populacao. Entre os 17 paises da regiao
no World Giving Report, tem o segundo
maior nivel de pertencimento a comuni-
dade (64%), atras apenas do Brasil.

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagao 2026

Espaco civico (CIVICUS) Obstruido Obstruido (52)

US$ 1,53 bilhdo, 3% do

Remessas recebidas (IFAD / IDB) Sem dados PIB: +34.3% em 2025
Posicdao no World Happiness Report (WHR) Sem dados 57° (6,198)
Confiang¢a na maioria das pessoas / no governo nacional (OECD-T) Sem dados 39% / 27% (2025)
Total de pessoas doadoras - % da populagao (WGR) Sem dados 52%

Total doado - % da renda (WGR) Sem dados 0,7%

% da populagdo que doa a organizacdes beneficentes (WGR) Sem dados 23%

% da populacdo que faz voluntariado (WGR) Sem dados 29%

O que sabemos: fichas informativas por pais




Peru

Em 2025, o CIVICUS Monitor classificou o
Peru como “pais de preocupagao”, citando
a ampliagcao dos poderes de fiscalizacao
da Agéncia Peruana de Cooperagao In-
ternacional (APCI) sobre organizacdes da
sociedade civil e o uso de forga letal con-
tra protestos. No estudo da OCDE sobre
filantropia privada para o desenvolvimen-
to, o Peru € o 4° maior receptor do mun-
do, com US$ 3,0 bilhdes entre 2020 e 2023,
todo ele transfronteirico, e recebeu cerca
de US$ 90 milhdes em financiamento vol-
tado a género; nenhuma organizagao pe-
ruana integra a amostra do estudo.

/
Populacao (UNPD)
34,576,665

Idioma principal (WF)

B >

Espanhol

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
2.89

N° de OSCs (UP)
30,000

Indicador (Fonte) Edigao 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Filantropia para o desenvolvimento recebida (OECD)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posicao no World Happiness Report (WHR)

Confianga na maioria das pessoas / no governo nacional (OECD-T)

Total de pessoas doadoras — % da populacdo (WGR)

Total doado — % da renda (WGR)

% da populagao que doa a organizagdes beneficentes (WGR)

% da populagao que faz voluntariado (WGR)

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR)

Reprimido Reprimido (40)
Sem dados US$ 3,0 bilhdes (2020 a 2023)
Sem dados US$ 5,30 bilhdes, 2% do PIB; +4,3% no 1° trimestre de 2026
Sem dados 72° (5,974)
Sem dados 52% / 20% (2025)

54% 48%

0,78% 0,8%

20% 19%

27% 29%

63 N/D




-
*

Suriname

Menor pais da América do Sul em popu- [/ I
lagdo, com cerca de 640 mil habitantes, o Populagao (UNPD)

Suriname tem o neerlandés como idioma % 639,850

oficial. Sua sociedade multiétnica é forma-

da por descendentes de africanos, india- ‘ Idioma principal (WF)

Nos, javaneses, chineses e europeus, além _ Neerlandés )

de povosindigenas. Membro da CARICOM,
€ coberto apenas pelo CIVICUS Monitor e
pelos dados de remessas do IFAD.

Indicador (Fonte) Edi¢cdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS) Estreito Estreito (80)

Remessas recebidas (IFAD) Sem dados US$ 176 milhoes, 4% do PIB

O que sabemos: fichas informativas por pais




Uruguai

Com cerca de 3,4 milhdes de habitantes,o [/~ N\
Uruguai € o unico pais da América Latina % Populacao (UNPD)
continental cujo espaco civico é classifica- 3,384,688

do como “aberto” pelo CIVICUS Monitor.

Tem também um dos melhores ambientes * Idioma principal (WF)

para a filantropia da regido no GPEI (3,86). Espanhol

Em matéria de doacgao, esta no extremo c .
Indice de desenvolvimento

filantrépico (GPEI)

3.86
menor parcela da renda doada (0,4%), a \_ Y,

oposto da escala. Entre os 17 paises da re-
giao no World Giving Report 2026, tem a

menor taxa de voluntariado (16%) e a me-
nor taxa de doacao religiosa (4%).

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS) Aberto Aberto (84)
Remessas recebidas (IDB) Sem dados +5,3% no 1° trimestre de 2026
Posicdo no World Happiness Report (WHR) Sem dados 31° (6,635)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR) 54% 44%

Total doado — % da renda (WGR) 0,59% 0,4%

% da populagcdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR) 35% 30%

% da populagdo que faz voluntariado (WGR) 17% 16%

Média de horas de voluntariado por pessoa (WGR) 6,2 N/D

O que sabemos: fichas informativas por pais




Venezuela

Em 2025, o CIVICUS Monitor informou
que o governo venezuelano obteve o po-
der legal de dissolver organizagdes da
sociedade civil, além de pelo menos 44
detencgdes arbitrarias de ativistas entre
janeiro e agosto de 2025 e do cancela-
mento de pelo menos 40 passaportes de
pessoas defensoras de direitos humanos
e jornalistas. Na ultima década, a Vene-
zuela viveu o maior deslocamento po-
pulacional da regiao. Segundo o IFAD, a
maior parte da populagao venezuelana
gue emigrou permaneceu na América
Latina, principalmente na Colémbia, no
Peru, no Brasil, no Chile e no Equador.
O pais nao é coberto pelo World Giving
Report nem por dados de remessas. Sua
pontuacao de avaliagao de vida no World
Happiness Report caiu mais de um pon-
to desde 2006-2010.

T %

Populacao (UNPD)
28,516,896

Idioma principal (WF)
Espanhol

Indice de desenvolvimento
filantrépico (GPEI)
1.83

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Posi¢cao no World Happiness Report (WHR)

O que sabemos: fichas informativas por pais

Fechado

Sem dados

Fechado (14)

80° (5,756); perdeu mais de um
ponto em relagdo a 2006-2010




Caribe

Como na edigao de 2025, os paises do Ca-
ribe sao cobertos quase exclusivamente
pelo CIVICUS Monitor. Em 2025, todos
mantiveram sua classificagao de espaco
civico. Com excec¢ao da Republica Domi-
nicana, nenhum deles aparece no World
Giving Report, no Edelman Trust Baro-
meter, no State of Generosity nem no
Global Philanthropy Tracker. Nenhum
pais do Caribe aparece tampouco nos
numeros do estudo da OCDE sobre fi-
lantropia privada para o desenvolvimen-
to, que nao separa o Caribe e a América
Central do restante da regiao.

As remessas continuam sen-

do uma importante fonte

de fluxos externos. Segun-

do o IFAD, o Caribe recebeu

US$ 20,3 bilhdes em 2025,

aumento de 97% na década.

O BID informa alta de 10,8% so-

mente em 2025. O Haiti recebeu

US$ 4,1 bilhdes, equivalentes a 17% de
seu PIB e a mais de oito vezes o valor de
suas exportagdes, com crescimento de
22,2% em 2025. A Jamaica veio em segui-
da com US$ 3,6 bilhdes (16% do PIB, alta
de 3,8%), enquanto Trinidad e Tobago re-

gistrou crescimento de 3,1%.

No World Happiness Report 2026, a Ja-
mMaica ocupa a 49° posic¢ao (6,305) e Trini-
dad e Tobago a 76° (5,905). Os demais pa-

ises do Caribe nao constam do ranking.

Lo que sabemos: Fichas informativas por pais

Por fim, o Online Giving Radar registrou
doacgdes de ou para quase todos os pa-
ises e territérios do Caribe. As excecgodes
foram Cuba e Dominica, que ndo mos-
tram doacodes enviadas, e Antigua e Bar-
buda, Dominica, Sao Cristévao e Névis e
Trinidad e Tobago, que nao receberam
doacgdes do exterior.




Populagédo Idioma principal indice de desenvolvimento Espaco civico
(UNPD) (WF) filantrépico (GPEI) 2025 (CIVICUS)

Antigua e Barbuda 94.209 Inglés n/d Estreito

Bahamas 403.033 Inglés 3,71 Aberto

Barbados 282.623 Inglés 3,28 Aberto

Cuba 10.937.203 Espanhol N/D Fechado

Dominica 65.871 Inglés N/D Estreito

Granada 117.303 Inglés N/D Aberto

Haiti 11.906.095 Crioulo N/D Reprimido

Jamaica 2.837.077 Inglés 39 Aberto

Sao Cristovao e Névis 46.922 Inglés N/D Aberto

Santa Lucia 180.149 Inglés N/D Aberto

Sao Vicente e Granadinas 99.924 Inglés N/D Aberto

Trinidad e Tobago 1.511.155 Inglés N/D Aberto




Republica Dominicana

A infraestrutura filantrépica dominicana
inclui a Alianza ONG, uma rede de orga-
nizagcoes sem fins lucrativos, e o érgao do
governo Centro Nacional de Fomento y
Promocidon de las Asociaciones Sin Fines
de Lucro (Centro Nacional de Fomento
e Promocao das Associagcdes sem Fins
Lucrativos). O movimento local do Givin-
gTuesday, Un Dia para Dar RD, liderado
pela AFS, concluiu recentemente um ma-
peamento das instituicdes e pessoas da
filantropia no pais, com apoio da WINGS
Philanthropy Transformation Initiative.

-

\
% Populacao (UNPD)
11,520,487
Idioma principal (WF)
a Espanhol
N° de OSCs (CASFL)
8,825
J

Indicador (Fonte) Edicdo 2025 Atualizagdo 2026

Espaco civico (CIVICUS)

Remessas recebidas (IFAD / IDB)

Posicdao no World Happiness Report (WHR)

Confianga na maioria das pessoas / no governo nacional (OECD-T)

Total de pessoas doadoras — % da populagdo (WGR)

Total doado - % da renda (WGR)

% da populagcdo que doa a organizagdes beneficentes (WGR)

% da populacdo que faz voluntariado (WGR)

Lo que sabemos: Fichas informativas por pais

Estreito Estreito (74)
Sem dados 64° (6,093)
Sem dados 45% [ 39% (2025)

54% 41%
117% 0,9%
24% 13%
30% 26%




Porto Rico

Porto Rico ndao é um dos 33 paises cober-
tos por este relatdrio: € um territério nao
incorporado dos Estados Unidos, com
cerca de 3,2 milhdes de habitantes e es-
panhol e inglés como idiomas oficiais. O
Hub da América Latina e do Caribe do
GivingTuesday, no entanto, inclui a ilha
em seu escopo, por seus lagos culturais
com a América Latina e por ter um movi-
mento ativo do GivingTuesday, o #Givin-
gTuesday Puerto Rico (#GTPR), estabe-
lecido em 2017. As fontes globais usadas
neste relatério (World Giving Report, ClI-
VICUS Monitor, World Happiness Report,
IFAD, OCDE) nao informam Porto Rico
separadamente dos Estados Unidos, de
modo que a ilha nao aparece em nenhu-
ma das tabelas regionais da Parte 3. A
edicao de 2024 deste relatoério resumiu o
estudo Giving in Puerto Rico (Doagao em
Porto Rico) (Flamboyan Foundation, Lilly
Family School of Philanthropy e Kinesis
Foundation, 2018), baseado em uma pes-
quisa domiciliar de 2014: 75% dos domi-

Populacao
(U.S. Census Bureau)
About 3.2 million

Idiomas principais

Espanhol e Inglés

W Movimento GivingTuesday
Desde 2017

- J

cilios haviam doado a organizacoes be-
neficentes, mais de 70% haviam doado
informalmente (a quem mora por perto
ou diretamente a pessoas desconheci-
das) e 39% haviam feito voluntariado.

Uma nova fonte foi publicada no periodo
coberto por esta edicao, pela Escuela Gra-
duada de Administracién Publica da Uni-
versidad de Puerto Rico, campus de Rio
Piedras: o primeiro relatério estatistico
oficial sobre generosidade em Porto Rico.

Indicador (Fonte) 2026

Doacdes deduzidas nas declaragdes de imposto de renda de pessoas fisicas (IEPR)

Contribuintes que declararam dedugéao por doagdes (IEPR)

Doacdo média deduzida por contribuinte (IEPR, calculo do Hub)

US$ 329,8 milhées (2023)

99.180 (2023), 8,0% das declaragdes apresentadas

US$ 3.326 (2023)




5. Quem produz conhecimento:
O ecossistema emergente de
dados sobre generosidade



Uma rede crescente de organizag¢des e centros de pesquisa, tanto na regidao quanto
internacionalmente, trabalha nao apenas com temas da sociedade civil, mas, cada
vez mais, na producao de conhecimento sobre filantropia e generosidade.

Reconhecer esse trabalho e dar visibilidade a essas organiza¢des importa, tanto para

guem deseja se envolver ou oferecer apoio quanto para quem busca saber mais.

O mapa a seguir destaca organizagdes-chave cujas contribuicdes vao além de suas
préprias pesquisas especificas e enriquecem o acervo compartilhado de conheci-
mento apresentado acima. Elas assumem formas diferentes: universidades e cen-
tros académicos, centros de pesquisa independentes, organizag¢des orientadas por
missdao que também fazem pesquisa e organizagdes associativas. Muitas combinam
mais de um desses papéis. Ao lado delas estao diversas organizagdes internacio-
nais que contribuem de forma significativa para o conhecimento compartilhado por
meio de trabalho ativo e parcerias na regiao.

Jamaica 9
Global

México

Wings

....................................... ISTR
CEMEFI

CIESC

Territoria

Brasil

GIFE
Instituto Pensi
................................................. IDIS
Comunitas




— @ México

CEMEFI

Rede de fundagdes, empresas e
organizag¢des sem fins lucrativos
que publica um compéndio es-
tatistico bienal do setor sem fins
lucrativos mexicano e atua em
parceria em pesquisas € no moni-
toramento da sociedade civil.

(@ cemefi.org)

CIESC

Centro de pesquisa independen-
te com publicacdes sobre gene-
rosidade, voluntariado e socieda-
de civil.

(@ ciesc.org.mx)
o

— @ Jamaica

CariPhil

Alianca filantrépica criada para
mobilizar a filantropia em prol do
desenvolvimento sustentavel no
Caribe, com forte foco em filan-
tropia climatica.

(@cariphilalliance.org)

.

-

— @ Porto Rico

Filantropia

Coletivo em Porto Rico que aten-
de e amplia a filantropia por meio
de uma estratégia baseada em
dados, conhecimento comparti-
Ihado e acao coletiva.

— @ Argentina

CIS

Centro de inovagao social da Uni-
versidad de San Andrés, que ofe-
rece formacao e pesquisa sobre
organizag¢des sem fins lucrativos,
filantropia e responsabilidade so-
cial empresarial.

(@ udesa.edu.ar/cis )

RACI

Rede de organizag¢des da socie-
dade civil que produz pesquisas
e guias sobre financiamento lo-
cal e internacional para o setor.

(@ raci.org.ar)

.

-

— @ Colémbia

Territoria

Organizacg¢ao nacional de apoio as
fundacgdes territoriais da Colém-
bia, que atua em pesquisa sobre
filantropia comunitaria e circulos
de doacao.

(@ territoriacolom bia.org)




— @ Brasil

GIFE

Associagao de investidores sociais
privados do Brasil (institutos, fun-
dacdes e empresas), responsavel
pelo Censo GIFE bienal.

(@ gife.org.br)

Instituto Pensi

Braco de pesquisa da Fundacgao
José Luiz Egydio Setubal, cujo
Laboratério de Comportamento
Pré-Social publica o Retrato da
Solidariedade, pesquisa domici-
liar anual sobre doacao e volunta-
riado com dados abertos.

(@institutopensi.org.br)

IDIS

Organizagao que apoia o inves-
timento social estratégico e pu-
blica a Pesquisa Doacao Brasil, a
pesquisa nacional sobre doacao
individual.

(@idis.org.br)

Comunitas

Organizacgao da sociedade civil que
aproxima empresas e governo, res-
ponsavel pelo BISC, o benchmark
anual de investimento social cor-
porativo no Brasil desde 2008.

(@ comunitas.org)

— @ Chile

.

CEFIS

Centro de pesquisa da Universidad
Adolfo Ibanez, responsavel pelo Ba-
rometro de la Filantropia en Chile.

(@ cefis.uai.cl )

— Q@ Global

.

Wings

Rede mundial de organizac¢des de
apoio a filantropia e de organiza-
¢oes financiadoras que trabalha
para fortalecer a infraestrutura e
o ambiente favoravel a filantropia.

C@wingsweb.org )

ISTR

Associacao internacional de inte-
grantes da pesquisa académica
sobre sociedade civil e filantropia,
cuja rede regional para a América
Latina e o Caribe atua desde 1996.




6. Conclusao: para onde
apontam as evidéncias



Na primeira edicao deste relatdrio, em 2024, concluimos que os dados sobre genero-
sidade e filantropia na América Latina e no Caribe eram “profundamente escassos”.
Na segunda edicao, em 2025, propusemos que a generosidade na regidao segue as
relagdes mais do que os recursos: circula por canais diretos, e nao institucionais, e os
paises mais présperos doam proporcionalmente menos, um “paradoxo riqueza-ge-

nerosidade”.

O ultimo ano confirma essas leituras e acrescenta mais uma: a generosidade aqui
ndo é apenas disseminada, mas responsiva. E ativada pelo contexto, seja um convite,
uma crise ou um momento como o GivingTuesday, e, nas organizagdes, € construida

por decisao, e nao por heranga automatica.

Se a generosidade responde as condi¢cdes ao seu redor, a pergunta muda. A questao
deixa de ser se as pessoas da regido sao generosas e passa a ser se o circuito esta
completo: se as pessoas sao convidadas a doar, se sua doagao é contabilizada e se o

ambiente a favorece.

Essas conexdes nao sao igualmente fortes em todos os lugares. Como dissemos em
2025, “nao existe uma uUnica histéria de LAC”, e Brasil e México mostram o quanto
isso importa. Trés fontes independentes (0 WGR, o State of Generosity e o Retrato
da Solidariedade) registraram uma leve queda da generosidade brasileira em 2025.
O México, por outro lado, teve um dos maiores avangos entre os sete paises do State
of Generosity e mantém a maior confiangca nas ONGs da regido. As conclusdes a se-
guir abordam cada parte do circuito em sequéncia e sao mais bem lidas tendo essa

variacao em mente.

Quem recebe o convite para doar

A América do Sul tem a menor parcela de pessoas doadoras de todos os continen-
tes, e quem doa destina uma parcela menor da renda (World Giving Report 2026).
Isso sugere um ciclo que precisa ser rompido: as pessoas doam pouco onde pouco se
pede, e a doagao raramente é tema de conversa ou de celebragao. O Retrato da So-
lidariedade, no Brasil, ilustra o padrao: 70% da populacao brasileira nunca fala sobre
doacgdes e 67% nunca recebem um pedido de doagao, incluindo mais da metade de

quem tem maior renda.
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Mas, quando sao convidadas, as pessoas respondem. A generosidade é reativa e
pode ser ativada: o GivingTuesday ja é o dia mais generoso do ano nas plataformas
analisadas pelo Online Giving Radar, com cinco vezes o valor de um dia tipico, e as
enchentes no Brasil produziram o maior pico registrado na série disponivel no pais,
seguido de uma “acomodacao”. Campanhas e emergéncias mobilizam as pessoas; o

desafio é transformar esse impulso em habito.

Transformar impulso em habito depende de quem faz o convite, e isso depende de
confianga. A confianga nas organizag¢des da sociedade civil é alta na regiao, compa-
ravel a de economias desenvolvidas (Edelman), com 42% da populacao latino-ame-
ricana confiando nelas, mais do que em tribunais, parlamentos ou partidos (OCDE).
A confianga nas outras pessoas € menor: apenas metade da populagao latino-ameri-
cana confia na maioria das pessoas, e apenas uma em cada quatro sente que pesso-
as como ela tém voz nas decisdes publicas. Os convites para doar podem, portanto,
circular sobretudo dentro de grupos, e as evidéncias sobre insularidade apontam
na mesma direcdo: Argentina e Colémbia estao entre os sete paises do mundo mais
relutantes em confiar em pessoas diferentes, e o Brasil tem a segunda maior percep-
¢ao de que a desconfiancga entre grupos chegou a “nivel de crise”. Em uma regiao
onde a generosidade é relacional, construir pontes entre grupos também é uma es-

tratégia para ampliar a doagao e para alargar quem recebe o convite.

De quem a doacgao é contabilizada

Receber o convite é apenas parte do quadro, porque grande parte do que as pesso-
as ja doam nao é contabilizada. As remessas, o maior fluxo privado da regiao, cresce-
ram 132% em dez anos, o crescimento mais rapido do mundo, e em Honduras, El Sal-
vador e Nicaragua equivalem a mais de um quarto do PIB. No Brasil, as contribuicoes
religiosas (R$ 24,5 bilhdes) equivalem as doac¢des a organizagdes, e 57% da popula-
¢ao brasileira doa bens. Somados a filantropia da didspora, esses circuitos escapam
a maior parte das medic¢des, em parte porque circulam fora dos canais formais que a

maioria dos sistemas de dados foi construida para enxergar.
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A invisibilidade também é uma questao de cobertura, e persiste em iniciativas de
pesquisa importantes. O Global Philanthropy Tracker cobre um Unico pais da regiao
e deixou de fora Chile e México por falta de dados. O estudo da OCDE sobre filantro-
pia privada para o desenvolvimento nao vai muito melhor: inclui apenas 18 organi-
zacoes da regiao fora do México, e dois tercos dos US$ 7,8 bilhdes que registra como
recebidos pela regidao sdo empréstimos de microfinangas de uma unica fundagao. O
World Giving Report, por sua vez, nao publica dados nacionais de toda a regiao e co-
bre o Caribe apenas por meio da Republica Dominicana, enquanto as duas pesqui-
sas nacionais mais robustas sobre doac¢ao individual sdo brasileiras. Como resultado,
sabemos bastante sobre quatro ou cinco dos 33 paises e pouco sobre os demais, e,
para a maioria dos paises do Caribe, os Unicos dados novos deste ano sao a classifi-

cagao do CIVICUS Monitor e, quando disponiveis, as remessas.

A generosidade que nao se vé é mais dificil de pedir, de favorecer e de proteger.

Conclusao: para onde apontam as evidéncias




7. Proximos passos



No GivingTuesday LAC Hub, o trabalho continua. Uma segunda edi¢ao do Online

Giving Radar aprofundara nossa compreensao sobre como as pessoas fazem doa-

¢oes online, e uma nova pesquisa sobre doagdes coletivas na regidao andina explora-

ra como as comunidades se unem para doar. A pesquisa € mais util quando leva a

acao. Em toda a regido, a solidariedade surge com ocasides especificas: um desastre

natural, uma festa de bairro, a prépria GivingTuesday. O trabalho agora é levar esses

momentos além do auge, transformando surtos de generosidade em habitos, habi-

tos em cultura e cultura em identidade.

O que nos cabe fazer

Para organizacoes sem fins

S

Reimaginar o convite para doar, tanto a

lucrativos e profissionais de

captacao de recursos

forma como é feito quanto quem o faz. Em
uma regiao onde a generosidade é relacio-
nal, um convite feito pela pessoa certa cos-
tuma ser o que transforma boa vontade
em doacgao, e um pedido que parece pes-
soal e bem cronometrado é o que constroi
fidelidade duradoura de quem doa.

Para organizacgodes
financiadoras
Investir na infraestrutura que facilita a
doacao (plataformas, ferramentas e co-
nhecimento). Ao impulsionar a doacao
cotidiana de quem esta na base da pira-
mide e reconhecer os circuitos informais,
muitas vezes invisiveis, de generosidade,
é possivel liberar mais recursos para o se-
tor de impacto social.

o
=
oo

| S—

Para os meios de

comunicacao
A histodria cotidiana da doagao esta espe-
rando para ser contada. Uma cobertura
que va além das emergéncias, para os

dados, as organizagdes e as pessoas que
doam o ano inteiro, ajuda a tornar a ge-
nerosidade parte de nossa identidade

cultural.
Para OLHO
governos M

abordar a filantropia como uma area es-
tratégica de interesse e reconhecer o que
estd em suas maos: criar as condig¢des
que permitam que outras pessoas doem
com generosidade e inovem na mobili-
zacao de recursos. Usar estatisticas para
tornar a generosidade visivel e medir o

progresso com mais clareza.

Para a comunidade @

de pesquisa A\
Ampliar o que medimos e onde, dos flu-
X0Ss monetarios a doacao religiosa, a do-
acao de bens, as remessas e a filantropia
da diaspora, e construir parcerias mais
estreitas entre a comunidade de pesqui-
sa e guem atua na pratica, de modo que
as evidénciascheguem a quem pode agir
a partir delas. Muita generosidade ainda
passa despercebida, e tornar o invisivel

visivel € uma tarefa compartilhada.
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